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                       М ЕТО Д И Ч ЕС К А Я  ЗА П И С К А  

 
Язы к газеты  явля ется  обязательны м  аспектом  в обучении я зы ку 

специальности в иностранной аудитории.П ублицистические  тексты  содерж ат 
богатую  инф орм ацию , в том  числе  лингвострановедческую , и сам ы й 
актуальны й я зы ковой м атериал, поэтом у студентам -иностранцам  часто 
приходится  сталкиваться  с лексическим и, м орф ологическим и, 
синтаксическим и явления м и, затрудняю щ им и поним ание  газетны х публикаций.     
Ц ель предлагаем ы х газетны х м атериалов – пом очь студентам -иностранцам , 
изучаю щ им  язы к специальности, разобраться  в новы х для  них я зы ковы х 
явлениях и лучше  усвоить проф ессиональную  лексику газетчиков. 

Т ексты  пособия  пом огут студентам  лучше  подготовиться  к 
сам остоятельной творческой деятельности в печатны х С М И . П редлагаем ы е  
м атериалы  сопровож даю тся  предтекстовы м и и послетекстовы м и задания м и, 
которы е   направлены  на закрепление  и развитие  грам м атических навы ков 
учащ ихся  и обогащ ение  их речи специальной лексикой по базовы м  
ж урналистским  дисциплинам : по теории и практике  ж урналистики, эконом ике  
С М И . 

 У чебны е  м атериалы  взяты  из научны х публикаций для  студентов-
ж урналистов (см . список литературы ) и из периодической печати 
(Ком м ерсантъ», «И звестия», «Ком сом ольская  правда», «АиФ »). 

Для  оптим ального овладения  содерж анием  текстов по специальности 
студенты  долж ны  приобрести следую щ ие  навы ки работы  с текстом  и его 
отдельны м и вы сказы вания м и: 

 
- использование  различны х видов чтения  (ознаком ительного, 
изучаю щ его, вы борочного); 

- использование  разнообразны х техник чтения  (чтение  вслух,“про себя ” , 
чтение  с заданной скоростью , контрольное  чтение ); 

- трансф орм ация  текста за счет сокращ ения  количества предлож ений; 
- вы деление  главной и дополнительной инф орм ации в предлож ении и 
сж атие  текста путем  сокращ ения  сам ого вы сказы вания ; 

- составление  тезисов текста; 
- составление  вопросного и ном инативного плана текста; 
- вы полнение  грам м атических заданий на основе  изученного 
лексического м атериала. 

О дна из основны х задач учебно-м етодического пособия  -  обогащ ение  
словаря  иностранны х студентов м е ж дународной лексикой, терм инам и-
интернационализм ам и с целью  вклю чения  студентов в м е ж дународны й 
социокультурны й контекст. 
 

У Р О К  1. 
С Т Р У К Т У Р А  Р ЕД А К Ц И И  
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П редтекстовы е  задания . 
 
1.  П ользуясь толковы м  словарем  русского я зы ка и словарем  

иностранны х слов, определите  значение  следую щ их слов: штат, подразделение , 
структура, звено, управленец, учредитель, м икроклим ат, автократ, текучесть, 
зам еститель (зам ), ком андировка, м енедж ер, стратегия , тактика, м одель, 
производственны й. 

2.  Разделите  изученную  лексику на слова русского и иностранного 
происхож дения . У каж ите  страну заим ствования .  

 
3.  Составьте  словосочетания  и предлож ения , используя  данны е  глаголы  и 

сущ ествительны е : увеличивать (нагрузка), обладать (знания ), вести (конф ликт), 
избегать (критика), относиться  (уваж ение ), не  доверять (коллектив), определять 
(стратегия ), разрабаты вать (тактика), руководить (процесс), написать (статья ). 

 
4.  О бразуйте  из предлож енны х слов и словосочетаний 

слож носокращ енны е  слова: редакционная  коллегия , специальны й 
корреспондент, собственны й корреспондент, корреспондентский пункт, 
заведую щ ий отделом . 

О бразец: зам еститель редактора – зам редактора.  
 
5.  О тветьте  на вопросы : 
  Вспом ните , что такое  обозрение , статья , ком м ентарий?  
  К  какой группе  ж анров они относятся?  
  Какие  группы  ж анров вы  знаете  е щ е? 
  Все  ли ж урналисты  м огут работать обозревателя м и? 

 
6.  П рочитайте  следую щ ий текст. О пределите  его структуру и разбейте  

текст на несколько см ы словы х  частей. 
 

 
 

1. 1.  Т В О Р Ч ЕС К А Я  Ч А С Т Ь  Р ЕД А К Ц И И  
 

Качество ж урналистского текста зависит от м ногих причин – пря м ы х и 
косвенны х. Важ но, наприм ер, полностью  уком плектовать штат редакции. Т ак 
как ж урналисты  вы нуж дены  работать очень оперативно, отсутствие  даж е  
одного какого-то подразделения  или сотрудника автом атически увеличивает 
нагрузку на всех остальны х. В  итоге  страдает качество м атериалов. Какой ж е  
долж на бы ть структура редакции соврем енной газеты  для  е е  наиболее  
эф ф ективной работы ? 

В  редакции печатного С М И  вы деляю т три ф ункциональны е  группы : 
творческую , техническую  и ком м ерческую . 
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Т ворческая  часть состоит из звена управления  и звена исполнения . 

В  звено управления  входят редакторат (главны й редактор и его зам еститель или 
зам естители), редакционная  коллегия  и секретариат редакции. 

Главный редактор руководит коллективом , организует его деятельность 
и воспиты вает работников редакции. О н вы полня ет свои обязанности в 
соответствии с законом  РФ  о средствах м ассовой инф орм ации и уставом  
редакции. 

О т деятельности главного редактора во м ногом  зависит судьба газеты , 
ж урнала, поэтом у к его работе  предъявляю т вы сокие  требования . Редактор 
долж ен обладать глубоким и знания м и в той области, которую  освещ ает его 
газета, и бы ть хорошим  управленцем , ум еть бы стро приним ать решение  по 
лю бом у вопросу. 

Г лавны й редактор определя ет инф орм ационную  политику газеты , т.е . 
общ ественную  позицию  газеты , отношение  к собы тия м  и процессам , которы е  
происходят в различны х сф ерах ж изни общ ества. О т него зависит роль газеты , 
которую  она будет играть в общ ественной ж изни. 

Н о если главны й редактор не  хозяин, а нанят учредителем  для  
руководства редакцией, то чащ е  всего эту политику диктует е м у учредитель, 
владелец издания , ф инансирую щ ий вы пуск газеты . В  такой ситуации 
независим ость главного редактора резко ограничивается , что нередко ведет к 
конф ликту и зам ене  главного редактора. Авторитет главного редактора зависит 
от м ногих ф акторов: во-первы х, он долж ен писать не  хуж е  лю бого из 
ж урналистов; во-вторы х, авторитет зависит и от м етодов его руководства. 

У спех м ож ет принести лишь дем ократический стиль руководства: т.е . в 
обсуж дении важ нейших вопросов долж ен участвовать весь коллектив. Г лавны й 
редактор инф орм ирует сотрудников о полож ении дел, не  избегает критических 
зам ечаний и спокойно реагирует на них, используя  чащ е  всего убеж дение  и 
поощ рение . В  такой редакции обы чно устанавливается  творческий 
м икроклим ат, сотрудники с уваж ение м  относятся  к руководителю . 

Н о нередко редакцией руководит автократ, которы й не  доверя ет 
коллективу и считается  лишь со своим  м нение м . О н предпочитает ф орм у 
категорического приказа, избегает контактов с подчиненны м и. О бы чно в таком  
коллективе  руководитель не  пользуется  авторитетом , лю ди разобщ ены , часто 
возникаю т производственны е  конф ликты , сниж ается  уровень издания , 
возрастает текучесть кадров. 

Г лавном у редактору приходится  решать не  только творческие  и 
управленческие  задачи, но и эконом ические  вопросы . Т акая  ситуация  возникает 
в большинстве  небольших периодических изданий. 

Заместитель главного редактора - опы тны й ж урналист, хороший 
управленец, пользую щ ийся  авторитетом  в редакции. О н зам е щ ает главного 
редактора во врем я  его отсутствия  – отпуска, болезни, ком андировки и т.д., 
получая  в этот период все  его полном очия  и право подписи газеты  в печать, 
издает приказы  по редакции и т.д. 

В  небольшой газете  у главного редактора один зам еститель. В  большом  
коллективе  у главного редактора 2, 3 и больше  зам естителей. Н априм ер, в 



 7 
редакции «И звестий» 4 зам естителя  главного редактора; в е ж енедельнике  
«М осковские  новости» - 2 зам естителя . 

И ногда главны й редактор поручает каж дом у зам естителю  курирование  
нескольких отделов редакции или использует их в качестве  см енны х 
редакторов. Т огда каж ды й из них по очереди ф орм ирует ном ер газеты  и 
руководит его подготовкой и вы пуском . 

В  состав зам естителей главного редактора входит и редакционны й 
м енедж ер, руководящ ий ком м ерческим и служ бам и редакции. 

Р едакционная коллегия. Редколлегию  создаю т в пом ощ ь главном у 
редактору. Е го задача – ф орм ирование  коллегиального (коллективного) м нения  
при решении важ ны х вопросов. Раньше  коллегия  бы ла во всех газетах. С ейчас 
ж урналисты  сам и решаю т, создавать коллегию  или нет. 

В  состав редколлегии входит главны й редактор, его зам естители, в том  
числе  редакционны й м енедж ер, ответственны й секретарь и заведую щ ие  
важ нейшим и отделов редакции (всего 5-7 человек). В  небольшой редакции 
редколлегии нет, е е  роль играет весь коллектив. 

Редколлегией руководит главны й редактор. О на им е ет совещ ательны й 
характер и обсуж дает все  важ нейшие  вопросы , но окончательное  решение  в 
результате  коллективного обсуж дения  приним ает руководитель коллегии – 
главны й редактор. 

С ейчас уж е  нет редколлегий, которы е  приним аю т решения  большинством  
голосов. 

Редакторат и редколлегия  определяю т стратегию редакции.  
С екретариат редакции – это центр управления  коллективом . О н 

разрабаты вает тактику редакции. Руководит секретариатом  ответственны й 
секретарь. С екретариат разрабаты вает м одель периодического издания  и 
м одель работы  коллектива; планирует деятельность коллектива, готовит ном ера 
газеты , руководит процессом  их вы пуска, контролирует творческие  отделы , 
ком м ерческие  и технические  служ бы  редакции, поддерж ивает трудовую  и 
производственную  дисциплину. С екретариату непосредственно подчиняется  
отдел иллю страций редакции.  

С екретариат крупной е ж едневной газеты  состоит из ответственного 
секретаря , его зам естителей и других сотрудников.  

Ответственный секретарь руководит секретариатом . 
В  небольшой региональной газете  (городской или районной) секретариат 

обы чно состоит из одного ответственного секретаря .  
С  возникновение м  инф орм ационного ры нка ответственны й секретарь 

становится  одним  из важ нейших м енедж еров газеты , отвечаю щ их за 
укрепление  е е  эконом ической базы . О н долж ен поддерж ивать постоянны е  
контакты  с ком м ерческим и служ бам и редакции, особенно с отделом  реклам ы . 
В м есте  с руководителем  реклам ного отдела он определя ет м есто реклам ны х и 
частны х объявлений в ном ере , их распределение  по полосам , следит за их 
сочетанием  с другим и публикация м и. 

Звено исп олнения. В  него входят отделы  редакции и ж урналисты , 
работаю щ ие  вне  отделов. 
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Отдел редакции - это основное  творческое  подразделение  

редакционного коллектива. Здесь создаю т публикации – тексты  и иллю страции, 
редактирую т  тексты , написанны е  корреспондентам и отдела или внештатны м и 
авторам и. В  отделе  разрабаты ваю т план его работы  (это часть 
общ ередакционного плана). 

В еличина отдела определя ется  учредителем , владельцем  издания  и 
главны м  редактором . 

В  небольшой редакции отдел м ож ет бы ть представлен всего одним  
ж урналистом  (он ж е  – заведую щ ий отделом ), котором у иногда  пом огает 
корреспондент, поэтом у им  приходится  вы полнять сам ы е  разны е  задания . 

В  крупном  издании в отделе  есть руководитель и 3-5 корреспондентов, 
им ею щ их узкую  специализацию . Все  отделы  м ож но отнести к нескольким  
типам : отраслевы е , ж анровы е , ф ункциональны е , региональны е ,  проблем ны е .  

О траслевы е  отделы  освещ аю т собы тия , происходя щ ие  в какой-либо 
сф ере  ж изни общ ества – пром ы шленности, сельском  хозяйстве , народном  
образовании. 

В  последние  годы  отраслевы е  отделы  стали вы тесняться  проблем ны м и 
отделам и –  эконом ических проблем , социальны х проблем , правовы х проблем  и 
т.д. И ногда их назы ваю т прощ е : отдел политики, эконом ики или культуры . 

Региональны е  (территориальны е ) отделы  отображ аю т собы тия , 
происходя щ ие  лишь в пределах определенного региона – области, республики, 
государства. 
 Н екоторы е  ж урналисты  работаю т вне  отделов и подчиняю тся  главном у 
редактору или его зам у. Н априм ер, обозреватели. Э то аналитики. Ж анры  их 
вы ступлений – обозрение , статья  и ком м ентарий. 

В  крупны х газетах чащ е  всего вы ступаю т политический, эконом ический, 
спортивны й обозреватели. И ногда их специализация  суж ается .В  столичны х 
газетах, к прим еру, в штате  есть парлам ентский обозреватель.  

В  небольших газетах подготовку обозрений м огут поручить нештатны м  
сотрудникам . 

С п ециальный корресп ондент тож е  м ож ет работать вне  отдела и 
вы полнять задания  главного редактора и ответственного секретаря . Э то 
м ногоопы тны й ж урналист, пишущ ий на  различны е  тем ы . Спецкору поручаю т 
сам ы е  ответственны е  и слож ны е  задания . И ногда спецкоров назы ваю т 
разъездны м и корреспондентам и, так как они постоянно находятся  в 
ком андировках. В  м аленьких газетах лю бой ж урналист м ож ет получить разовое  
поручение .  

С об ственный корресп ондент. Собкор работает вне  аппарата редакции.  
О н, с одной стороны , – представитель своей газеты  в регионе , с другой – 

освещ ает регион, в котором  находится . Собкор всегда один, вы нуж ден сам  
приним ать решения . О н универсал, но со врем енем  у него появляю тся  
лю бим ы е  тем ы  и ж анры , ф орм ируется  свой актив. 

Крупная  газета им еет несколько собкоров в разны х регионах, иногда и за 
границей.  

У спех собкора обеспечиваю т:  
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1) связь с редакцией через И нтернет;  
2) постоянное  руководство редакции деятельностью  собкора; 
3) организация  его учебы  (1-2 раза в год всех собкоров вы зы ваю т в 
редакцию );  

4) поддерж ка собкора и защ ита его от м естной власти, которая  требует 
похвал, но не  лю бит критики. 

 
 
П ослетекстовы е  задания . 
 
1.  У потребляя  предлож ения  со словам и надо и долж ен, вы разите  м ы сль 

о том , что: 
1) распределение  заданий м е ж ду ж урналистам и – это обязанность 
начальника отдела; 

2) у вас есть дело к редактору (поговорить); 
3) вы  не  пойдете  с лекции пря м о в общ еж итие , потом у что у вас есть 
дело в редакции; 

4) собеседнику будет полезно см енить тем у его публикаций; 
5) задача публициста – «писать историю  соврем енности»; 
6) у вас появилась необходим ость посоветоваться  с корректором ; 
7) текст получился  очень длинны й, и вам  ничего не  оставалось, как 
сократить его; 

8) разработка м одели периодического издания  – это ком петенция  
секретариата редакции. 

О бразец: Воспитание  всех сотрудников входит в обязанности редактора: 
Редактор долж ен воспиты вать всех сотрудников. Редактору надо воспиты вать 
всех сотрудников. 

 
2.   Сократите  текст за счёт количества предлож ений. 

           
          3.  С оставьте  вопросны й план к тексту. 

 
4.  Задание  на дом . П ерескаж ите  текст по составленном у плану.  
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У Р О К  2. 
2.1. ТЕХН И Ч ЕС К И Е С Л У Ж Б Ы  Р ЕД А К Ц И И  

 
П редтекстовы е  задания . 
 
1.  П ользуясь толковы м  словарем  русского я зы ка и словарем  

иностранны х слов, определите  значение  следую щ их слов: секретарь, 
секретариат, инф орм атика, корректор, корректорская , архив, ф акт, докум ент, 
докум ентация , досье , персоналии, персональны й, конституция , кодекс, 
энциклопедия , м аркетинг, бю дж ет, тираж . 

 
2.  О бъясните  отличия  в значениях следую щ их слов и словосочетаний: 
а)  секретариат                                  б)  ответственны й секретарь 
     редакторат                                         технический секретарь 
     ректорат                                             учены й секретарь 
     деканат 
К  каким  сф ерам  деятельности относятся  эти долж ности? 
 
3.  Составьте  словосочетания , используя  данны е  глаголы  и 

сущ ествительны е : обслуж ивать (техника), отвечать (звонки), вести 
(докум ентация ), входит (редколлегия ), сообщ ать (автор), работать 
(библиотека), производить (верстка), отвечать (ф инансовая  деятельность). 

 
4.  П рочитайте  текст. Как назы ваю тся  подразделения , входя щ ие  в 

технические  служ бы  редакции? 
 
 
Т е хнические  служ бы  редакции – это технический секретариат редакции, 

отдел инф орм атики, редакционная  библиотека, архив редакции, корректорская  
и некоторы е  другие . 

Т ехнический секретариат м ож ет бы ть представлен только секретарем  
главного редактора. В  крупны х газетах секретари м огут бы ть и у заведую щ их 
отделам и. 

С екретари регулирую т прием  посетителей, отвечаю т на звонки, ведут 
докум ентацию , обеспечиваю т связь руководителя  с подразделения м и редакции. 

Отдел инф орматики. Е го сотрудники обслуж иваю т технику редакции, 
создаю т инф орм ационны й банк данны х.  

В  редакционном  банке  данны х ф орм ирую т различны е  досье  – 
распространенное  средство накопления , систем атизации и хранения  
инф орм ации (досье  по тем ам  или по регионам , досье -персоналии – инф орм ация  
о ж изни какого-либо государственного деятеля , ученого, худож ника и т.д.). Э то 
позволя ет эконом ить врем я  и силы  ж урналистов, предотвращ ать ошибки в 
публикациях, обогащ ать м атериалы  ф актам и. 
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Р едакционная б иб лиотека. Здесь м ож но посм отреть все  

подшивки своего издания  с начала вы пуска газеты , свеж ие  ном ера других газет 
и ж урналов, тексты  Конституции, кодексов, энциклопедические  и другие  
словари, карты , хранит подписны е  полосы  ном еров издания , оригиналы  
публикаций, важ ную  справочники и т.д.  

А рхив редакции хранит служ ебную  переписку. О братившись в архив, 
м ож но легко установить виновника ошибки, допущ енной в опубликованном  
м атериале , найти докум енты , связанны е  с историей газеты …  

К орректорская. Е е  работники (корректор и подчитчик) исправляю т в 
текстах орф ограф ические  и пунктуационны е  ошибки. Зам етив см ы словы е  
ошибки, сообщ аю т о них в секретариат или автору текста. 

Груп п а п роверки. О перативно проверя ет в библиотеке  все  ф актические  
данны е  – географ ические  названия , даты , ф ам илии, им ена, долж ности и т.д. 

К омп ьютерный центр. Здесь операторы  производят набор и верстку 
ном ера. 

Д еж урная служ б а вып уска следит за вы пуском  газеты , чтобы  каж дая  
производственная  операция  вы полнялась строго по граф ику, воврем я . В  
небольшой редакции вы пуском  каж дого ном ера руководит сам  ответственны й 
секретарь. 

Т ранспортны е , хозяйственны е  служ бы , охрана (в м аленьких редакциях –  
это шоф ер и уборщ ица). 
 

2.2. К О М М ЕР Ч ЕС К И Е С Л У Ж Б Ы  Р ЕД А К Ц И И  
 

Ком м ерческие  служ бы  обеспечиваю т эконом ическую , ф инансовую  базу 
издания . Э то бухгалтерия , отделы  м аркетинга, реклам ы , распространения  
(нередко к ним  присоединяю тся  редакция  прилож ений, книж ная  редакция  и 
другие  ком м ерческие  структуры ).  

Бухгалтерия отвечает за ф инансовую  деятельность редакции, 
контролирует исполнение  ф инансового бю дж ета. 

Отдел маркетинга исследует ры нок периодических изданий, аудиторию . 
Отдел рекламы  обеспечивает приток в газету реклам ны х объявлений и 

их публикацию . 
Отдел расп ространения распространяет и реализует тираж . 
Все м и ком м ерческим и служ бам и руководит редакционный менедж ер 

(ком м ерческий или исполнительны й директор). О н входит в редколлегию  
газеты  на правах одного из зам естителей главного редактора. 

 
 
П ослетекстовы е  задания . 
 
1.  У потребляя  конструкции со значением  необходим ости (кто долж ен + 

инф инитив; что – обязанность кого; что явля ется  обязанностью  кого), назовите  
обязанности главного редактора, ответственного секретаря , заведую щ его 
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отделом , обозревателя , специального корреспондента, собственного 
корреспондента. 
        2. И спользуя  целевую  конструкцию  с сою зом  чтоб ы , ответьте  на 
следую щ ие  вопросы : 

   Д ля  чего в газете  нуж на редакционная  библиотека (корректорская , 
архив, отдел инф орм атики, бухгалтерия , отдел м аркетинга, отдел реклам ы , 
отдел распространения , ком пью терны й центр)? 
 
      3.   П одберите  однокоренны е  слова: 

           а)  к сущ ествительны м : заведую щ ий, посетитель, руководитель, 
сотрудник, деятель, учены й, виновник; 

           б)  к прилагательны м : см ы словой, технический, хозяйственны й, 
транспортны й, деж урны й, служ ебны й, государственны й. 

 
      4.   Составьте  план текста в ном инативной (назы вной) ф орм е . 

 
      5.   Задание  на дом . П ерескаж ите  текст по составленном у плану. 

 
      6.  О тветьте   письм енно на следую щ ие  вопросы : 

 
              Какую  работу в редакции вы  хотели бы  вы полнять? 
              Каким и качествам и долж ен обладать текст, чтобы  его опубликовали? 
              Г азетная  строка – это ½  обы чной строки. Е сли вам  поручили      
                написать  зам етку в 30 строк, сколько это будет обы чны х строчек? 

    Какая  долж ность вам  больше  нравится? П очем у? 
У бедительно обоснуйте  свой ответ. О бъе м  текста долж ен бы ть не  м еньше            

сорока газетны х строк. 
   

У Р О К  3. 
Т И П О Л О ГИ Я  С М И  

 
П редтекстовы е  задания . 
 
1.  П ользуясь словаря м и, определите  значение  следую щ их слов: 

общ ность, парам етры , заявка, лицензия , эротика, проф иль, 
специализированны й, респектабельны й, грубы й, обилие , стойкий, облегченная , 
бульварная , уравнять, хроном етраж , аром атизатор. 

 
2.     Составьте  предлож ения  с этим и словам и (письм енно). 

 
3.  П рочитайте  текст. Какие  парам етры  типологизации в нем  

предлагаю тся? 
 

Н а я зы к газетны х публикаций серьезно влия ет тип  периодического 
издания  и характер его читательской аудитории. 
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Т ипология  – это классиф икация  предм етов или явлений по общ ности 

каких-либо признаков. П арам етры  типологизации: 
1. Р егион расп ространения. Различаю т следую щ ие  уровни:  
а) транснациональны е  или наднациональны е  С М И  (наприм ер, 

ам ериканский ж урнал «Time» им еет четы ре  издания , предназначенны х для  
разны х континентов; телеком пания  «Все м ирны й русский канал» приним ается  
на территории всей Е вропы ; 

б) общ енациональны е  С М И  (расходятся  по всей стране  или по большей 
е е  части); 

в) м аргинальны е  (неопределенны е ) С М И  (передачи О РТ , тираж и газет 
«И звестия», «Т руд», «Ком сом ольская  правда» и других изданий пользую тся  
спросом  в республиках С Н Г  и Балтики); 

г) региональны е  С М И  (обслуж иваю т республики, области, М оскву, 
Санкт-П етербург, Н ечернозе м ье , Сибирь и т.д.); 

д) м естная  пресса (издания , вы ходя щ ие  в районах и городах областного 
(республиканского) подчинения ); 

е ) м униципальная  пресса (газеты  городских районов, м алы х населенны х 
пунктов); 

ж ) газеты  предприятий, учебны х заведений (распространенны е  в 
пределах завода или вы сшего учебного заведения ). Н априм ер, газеты  
«П олитехник», «В оронеж ский университет», «Станкостроитель» и т.д. 

2. У чредитель (основатель). П о российским  законам , учредителя м и С М И  
м огут бы ть лю бой граж данин РФ  (достигший 18 лет), объединение  граж дан, 
предприятие , организация , государственны й орган. 

У становлен регистрационны й (а не  разрешительны й) порядок 
учреж дения : ф актически органы  власти лишь подтверж даю т заявку учредителя  
и берут созданную  им  газету (или канал) на учет. 

Для  теле  – и радиоком паний надо получить е щ е  лицензию  на вещ ание , на 
занятие  определенной частоты  в эф ире . 

Регистрационны й взнос – 5-7,5 м иним ального разм ера оплаты  труда для  
обы чны х изданий. П ятикратное  увеличение  этой сум м ы  для  реклам ны х С М И , 
десятикратное  – для  эротических С М И . 

3. А удитория. Сущ ествует деление  на С М И  об щ его проф иля , («АиФ », 
«Ком сом ольская  правда») и сп ециализированные (для  части аудитории), 
наприм ер: «Советский спорт», «Т еатральная  газета», «М едицинская  газета». 
         4.   Л егитимность. П очти все  редакции действую т легитим но, т.е . пройдя  
регистрацию  в государственны х инстанциях. Н о есть группа изданий, которы е  
вы ходят как квазилегитим ны е  (не  запрещ енны е  и не  разрешенны е  законом ). 
Н априм ер: «М ир крим инала». С ущ ествую т и нелегитим ны е  издания  (не  
им ею щ ие  права на сущ ествование ). Н априм ер: инф орм ационное  эротическое  
издание . 

 
 
 



 14 
5. К ачественная и массовая п ресса 

    К ачественной п рессе свойственны  аналитичность в подходе  к 
собы тия м , взвешенность оценки, спокойны й тон в публикациях и главное  – 
надеж ность ф актов и м нений («И звестия», «Ком м ерсант»). Качественная  
пресса отличается  респектабельны м  внешним  видом , вы соким  качеством  
иллю страций. 

М ассовая (п оп улярная) п ресса предназначена для  м енее  образованной 
части населения , которой предлагается  инф орм ация  развлекательного 
характера. 
         ” Ж елтая”  ж урналистика – это источник сенсационны х, часто неточны х, 
неприличны х м атериалов, которы е  сочетаю тся  с грубы м и заголовкам и и 
иллю страция м и. О билие  «картинок» – стойкий признак их дизайна. 
О блегченную , досуговую  прессу назы ваю т такж е  бульварной, уравнивая  е е  с 
«ж елты м и» издания м и. 
В  настоя щ ее  врем я  стараю тся  сочетать вы сокий и низкий стили. П оявля ется  
периодика «см ешанного типа»: в одном  издании есть и полезная , развиваю щ ая  
аудиторию  инф орм ация , и развлекаю щ ая . 

6. И здательские характеристики: 
- периодичность вы хода (издания , вы ходя щ ие  в свет реж е  одного раза в 

год, не  относятся  к периодике . Е сть е ж едневны е  издания , издания , вы ходя щ ие  
2-3 раза в неделю , 1 раз в квартал, не  им ею щ ие  регулярного периода и т.д.; 

-  тираж , расп ространённость; 
-ф ормат. У становлены  стандартны е  разм еры  страниц: А2 (или «большой 

ф орм ат», как, наприм ер у «И звестий»), А3 (или «половинны й ф орм ат», как у  
«Российских вестей») и А4, которы й использую т в производстве  м алотираж ны х 
газет и прилож ений. Зарубеж ная  техника дала возм ож ность использовать новы е  
ф орм аты , особенно популярен таблоид – его ф орм ат чуть м еньше  А3; 

- объе м  издания  (или програм м ы ). 
О б ъ ём инф ормации: на радио и телевидении – это хроном етраж  

(«получасовая  передача», «пятим инутка» новостей и т.д.). 
В  прессе  объем  вы раж ен в полосах – две  полосы , четы ре  и т.д. Более  

точно изм ерять объе м  в печатны х листах. 1 п.л. равен 40 ты с. знаков или 22-24 
м ашинописны м  страницам . П ри ф орм ате  А2 газетная  полоса составляет 1/4 
долю  печатного листа, при ф орм ате  А3 –  1/8 долю  печатного листа и т.д. 

О собое  значение  им е ет техника производства ж урнальной продукции. 
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Способы  передачи текстов:  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
П ослетекстовы е  задания . 
 
1.  О пираясь на текст, объясните  значение  данны х слов: типология , 

м аргинальны й (тип С М И ), учредитель, легитим ность, издательские  
характеристики, качественная  пресса, таблоид, видеограф ия . 

 
2.  В м есто точек вставьте  слова из скобок в нуж ной ф орм е : 
 
 Т ебе  стоит читать…  (качественная  пресса). 

           В  одном  печатном  м есте  не  больше…  (двадцать две  – двадцать четы ре  
м ашинописны е  страницы ). 

  П одписчики интересую тся…  (тираж  газеты ). 
  И здания , вы ходя щ ие  в свет реж е  одного раза в год, не  относятся  к …  

(периодика). 
  П ечатная  пресса м ож ет сочетаться  с …  (эф ирная  ж урналистика). 
  Ф орм ат…  (таблоид) чуть м еньше  устойчивого А3. 

            О билие…   «картинки» - стойкий признак дизайна…  («ж елтая» пресса). 
 

3.  Задайте  товарищ ам  несколько вопросов по тексту. 
 
4.  П еречислите  парам етры  типологизации. 
 
5.  Какой тип издания  вам  нравится  и почем у? 
 
6. Какие  типы  изданий преобладаю т у вас на родине? 
 
7.  Расскаж ите  (по схе м е  на с. 14) о способах передачи текстов. 

Бум ага 

П ластиковая  основа  

Н естандартны е  красители, 
аром атизаторы   

П ечатная  пресса сочетается  
с эф ирной ж урналистикой 

Видеограф ия  (телетекст) 

Радиотекст 
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8. Задание  на дом . П одготовьте  письм енную  характеристику одной из 

газет по парам етрам  типологизации («Н овая  газета», «М осковский 
ком сом олец», «Красотка»). 

 
У Р О К  4. 

ФО Р М И Р О В А Н И Е ГА ЗЕТ Н О ГО  Н О М ЕР А ,  
О Р ГА Н И ЗА Ц И Я  ЕГО  М А ТЕР И А Л О В  

 
П редтекстовы е  задания . 
 
1.  С  пом ощ ью  словаря  иностранны х слов и толкового словаря  русского 

язы ка определите  значение  следую щ их слов: сф ера, достиж ения , разнообразие , 
рядовой, ориентироваться , ф актор, сосредотачиваться , добиваться , броский, 
контраст, м асштаб, серия , горож ане , вкладка. 

 
2.  Составьте  предлож ения  с данны м и словам и и подберите  к ним  

синоним ы . 
 
3.  О бъясните  способ образования  следую щ их слов: долговрем енны й, 

распространение , наднациональны й, телеком пания , неопределенны й, 
развлекать, уравнивать, ф орм атировать. 

   
 
4.  П рочитайте  текст «про себя ». Затем  прочитайте  текст вслух по 

очереди – каж ды й студент читает по одном у предлож ению  с м аксим альной 
скоростью , соблю дая  правильную  интонацию  и ударение . 

 
 
О чередной ном ер газеты  ф орм ирую т в секретариате  редакции из запаса 

подготовленны х текстов и иллю страций, при этом  стараю тся , чтобы  
публикации отраж али важ нейшие  проблем ы , им ею щ ие  значение  для  всей 
аудитории, и чтобы  м атериалы  бы ли разнообразны м и. 

М елкая  оперативная  новостная  инф орм ация  долж на сочетаться  с 
крупны м и аналитическим и и проблем ны м и вы ступления м и, связанны м и с 
долговрем енны м и явления м и и процессам и в сам ы х разны х сф ерах ж изни 
общ ества. В  одном  ном ере  долж ны  бы ть и критические  м атериалы , и 
публикации, рассказы ваю щ ие  о достиж ениях. Н адо добиваться  ж анрового и 
географ ического разнообразия  публикаций, обеспечивать широкий состав 
авторов ном ера (приглашать к сотрудничеству с газетой общ ественны х 
корреспондентов, активны х читателей, руководителей, рядовы х представителей 
различны х социальны х групп). Все  эти требования  удовлетворяю тся , исходя  из 
м одели издания , плана конкретного ном ера и его структуры . 

О рганизация  м атериалов. Е е  цель – облегчить восприятие  газеты , пом очь 
ориентироваться  в содерж ании ном ера, бы стрее  найти нуж ное , привлечь 
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вним ание  к важ нейшей инф орм ации, т.е . это руководство вним анием  
читателя . О рганизация  м атериалов вы ступает как ф актор повы шения  
эф ф ективности издания , усиления  его воздействия  на аудиторию . 

Г лавны е  м етоды  организации м атериалов ном ера – их систематизация, 
концентрация и выделение. 

П од систематизацией м ы  поним аем  разделение  всех отобранны х 
м атериалов на несколько частей. В  каж дой из частей располагаю тся  тексты  и 
иллю страции, объединенны е  по каком у-то общ е м у признаку – тем е , региону, 
врем ени, источнику инф орм ации, ж анру, аудитории и т.д. В  итоге  м атериалы  
становятся  организованной систем ой публикаций. Каж ды й из е е  элем ентов 
(частей) м ож ет представлять собой крупны й тем атический блок – раздел 
вы пуска или несколько разделов. 

К онцентрация м атериалов заклю чается  в их группировке  и разм е щ ении 
в одном  разделе , рубрике , на одной полосе . Т огда м атериалы , близкие  по тем е  
или по врем ени, сосредотачиваю тся  на одной странице  или даж е  на одной е е  
части (иногда под постоянной рубрикой и на постоянном  м есте ). Э то облегчает 
читателям  поиски нуж ной инф орм ации, эконом ит их врем я . Н априм ер, 
лю битель спорта сразу раскроет известную  е м у спортивную  страницу (он знает, 
где  она находится ).  

В  каж дой из групп публикаций производится  их дальнейшая  организация  
– выделение  - по назначению , по важ ности инф орм ации. У станавливаю т 
главны е  тексты , наприм ер, проблем ны е  статьи, очерки, корреспонденции, 
иллю страции. И х дополняю т другим и м атериалам и, сообщ аю щ им и 
подробности и детали собы тия . Сам ы е  важ ны е , актуальны е  публикации 
вы деляю т – вы носят на первую  полосу, заклю чаю т в рам ку и т.д. Т акие  ж е  
средства прим еняю т и по отношению  к м атериалам  каж дого раздела. 
Важ нейшие  из них вы носят вперед, набираю т на нестандартны й ф орм ат, даю т 
крупны е  броские  заголовки. В ы деление  публикаций нередко достигается  путем  
их контраста, противопоставления , а такж е  с пом ощ ью  различны х шриф тов. 

Ф орм ы  подачи м атериалов. 
1.  В  основе  объединения  публикаций леж ит масш таб  и размер 

п уб ликаций. 
Н аим еньшим  м асштабом  объединения  явля ется  п одб орка. В  подборку 

входят м иним ум  две  публикации. Н а одной полосе  м огут находиться  несколько 
подборок различного м асштаба и разм ера.   

Когда нуж но, разм ер подборки увеличиваю т до целой п олосы . П олоса 
бы вает тем атическая , целевая  и др. 

Дальнейшее  увеличение  разм ера объединения  приводит к возникновению  
разворота – соединению   двух внутренних см еж ны х полос. О собенно часто 
разворот прим еняю т в м алоф орм атны х газетах (районны х, городских и т.д.). 

М асштаб и разм ер объединения  м атериалов м ож ет охваты вать целы й 
ном ер, если он полностью  посвя щ ен какой-нибудь одной тем е  или одном у 
региону. 
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О бъединение  м атериалов м ож ет даж е  вы ходить за границы  ном ера и 

приним ать ф орм у цикла или серии публикаций, посвя щ енны х одной теме или 
п роб леме и печатаю щ ихся  в нескольких ном ерах газеты . 

2.  Н ередко м атериалы  объединя ет время, к котором у относятся  
описы ваем ы е  собы тия  (подборки под новостны м и рубрикам и: «Н овости», 
«П ульс недели» - тем ы  здесь м огут бы ть разны м и). 

Н акануне  ю билеев и пам ятны х дат основой объединения  м атериалов, 
кром е  врем енного ф актора, становится  цель публикации. 

3.  В  основе  ф орм ирования  целевой подборки, страницы  разворота леж ит 
стрем ление , наприм ер, отм етить всенародны й праздник Н овы й год, Д ень 
П обеды . 

4.  О бъединяю т м атериалы  и на региональной основе  (собы тия  в 
границах города, района, области). 

В  столичны х общ е ф едеральны х газетах все  публикации по этом у 
основанию  делятся  на две  части: инф орм ация  о ж изни в нашей стране  и за 
рубеж ом  («Заграница», «Соседи»). 

5.  О сновой объединения  м атериалов м ож ет вы ступать источник 
инф ормации («О т наших собственны х корреспондентов», «П исьм а наших 
читателей»). М огут бы ть подборки п о ж анрам (зам етки, интервью ), п о 
аудитории (возраст, проф ессия , увлечения ). 

Н а этой основе  создаю т и различны е  сп ецвып уски. П од спецвы пуском  
поним ается  несколько ф орм  подачи м атериалов в газете : 

1)  доп олнительный вып уск газеты  о сенсации, происшедшей уж е  после  
вы хода обы чного ном ера; 

2)  страница газеты  для  какой-либо сп ециальной аудитории («Алы й 
парус» в «КП »). 

3)  газета в газете. Е сть и такая  ф орм а организации м атериалов, сменная 
п олоса. Н екоторы е  газеты  вы пускали ном ер со см енны м и полосам и, 
обращ енны м и к горож анам  или сельским  ж ителя м . О пы т вы пуска см енны х 
полос бы л использован редакция м и некоторы х общ еф едеральны х газет при 
вы пуске  их региональны х вы пусков. Т ак, читатели м осковского тираж а м огут 
познаком иться  со столичной вкладкой – газетой в газете  «М осква». 

И ногда объединение  м атериалов в газете  производится  по нескольким  
признакам  сразу: «Вчера в нашем  городе». 

 
 
 
П ослетекстовы е  задания . 
 
1.  О тветьте  на вопросы  (письм енно): 
  Кто ф орм ирует очередной ном ер газеты ?  
  Как правильно сф орм ировать газетны й ном ер? 
  Какова цель организации м атериалов? 
  Каковы  главны е  м етоды  организации м атериалов ном ера? 
  Ч то такое  систем атизация? 
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  Ч то такое  концентрация? 
  Какие  способы  вы деления  м атериалов в газете  вы  знаете? 
  Ч то м ож ет леж ать в основе  объединения  публикаций? 
  Ч то такое  подборка, полоса, разворот, цикл, серия? 
  Ч то такое  спецвы пуск? 
  Какие  бы ваю т виды  спецвы пусков? 
 
2. Сократите  текст за счёт трансф орм ации вы сказы ваний, находя  в них 

главную  инф орм ацию .  
 
3.  Задание  на дом . П ерескаж ите  текст на основе  сокращ ённого варианта. 
 
4.  Расскаж ите  о ф орм ах организации м атериалов в газете  по вы бору 

студента или предлож енной преподавателем . 
 
5.  Какие  ф орм ы  организации публикаций использую тся  в вашей 

национальной прессе? Какие  виды  вы деления  наиболее  популярны ? 
П одготовьте  об этом  небольшое  сообщ ение  (письм енно). 

 
 
 

У Р О К  5. 
К О Н Т Р О Л ЬН А Я  Р А Б О Т А  

 
Задания  по текстам . 
 
1.  П рочитайте  три предлож енны х текста и определите  их ж анр и 

ж анровую  разновидность. 
 
2.  П очем у ж урнал «Ровесник» пом естил эти м атериалы  в одном  

инф орм ационном  блоке? 
 
3.  П о каким  парам етрам  объединены  публикации этого блока? 

 
4.  Н азовите  все  способы  вы деления  в данны х текстах. 
 
Л ексико-грам м атические  задания . 
 
1.  П одберите  синоним ы  к словам  «блок», «страница», «ном ер», 

«публикация». 
 
2.  Н айдите  в первом  тексте : 
а)  м едицинские  терм ины ; 
б)  просторечную  и ж аргонную  лексику. 
 Какую  ф ункцию  вы полняю т эти слова? 
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3.  Н айдите  во втором  тексте  следую щ ие  слова: «за шкирку», «соня», 

«накарябал». О пределите  их значение . К  каком у разряду относится  эта лексика? 
 
4.  Составьте  словосочетания  со следую щ им и словам и из третьего текста: 

знание  (иностранны е  язы ки), способствовать (карьера), полезно (здоровье ), 
тренировка («серы е  клеточки»), «ф итнес» (ум ), заним аться  («ф итнес»). 
О бъясните , почем у слова и вы раж ения  стоят в кавы чках?  
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У Р О К  6. 
С И С ТЕМ А  Р У Б Р И К  В  ГА ЗЕТЕ 

 
П редтекстовы е  задания . 
 
1.  Составьте  словосочетания  со словам и: однотем ны й, подборка, 

полосной. 
 
2.  О т каких сущ ествительны х образованы  следую щ ие  прилагательны е? 
Т е м атический, служ ебны й, врем енны й, региональны й, аудиторны й, 

м онопольны й, периодический, деловой, м естны й. 
   
3.  П рочитайте  текст. О пределите , как название  текста “С истем а рубрик в 

газете  ”  соотносится  с содерж анием . 
 

      
       Р уб рика – это заголовок раздела в газете , ж урнале  и т.д. Сущ ествует 
несколько видов рубрик. 

Т ематическая руб рика обозначает и объединяет как однотем ную  
подборку, так и целую  тем атическую  полосу: наприм ер, «П олитика», 
«Э коном ика», «Культура», «Спорт» – полосны е  тем атические  рубрики в 
изданиях ф орм ата А3. 

С луж еб ные руб рики (ж анровы е ): «Ф акт и ком м ентарии», «О бозрение», 
«Н аше  интервью », «Репортаж », «О черк» и т.д. 

Врем енны е  рубрики: «С егодня», «П ульс недели» - обозначаю т врем енны е  
собы тия , о которы х сообщ ается  в публикации. 

Региональны е  рубрики:  «Заграница», «В  нашем  городе». 
Аудиторны е  рубрики: «С оветы  садоводам »,  «Для  вас, книголю бы ». 
У казания на источник инф ормации «И нф орм ационны е  агентства 

сообщ аю т», «О т наших собственны х корреспондентов», «П исьм а наших 
читателей». 

Г азетны е  рубрики бы ваю т такж е  об щ ие (м огут использоваться  в лю бой 
газете ) и моноп ольные (встречаю тся  только в данном  издании). Н априм ер, в 
архангельской газете  есть рубрики: «П анорам а С евера», «У  кром ки 
континента» и другие , связанны е  с м естной ж изнью  и особенностя м и региона, 
где  читаю т эту газету, т.е . в каж дом  периодическом  издании своя  систем а 
рубрик. В  деловой газете  основой такой систем ы  служ ат рубрики: «Ф инансы », 
«Ры нки», «Ком пании», «М аркетинг», «Э нергетика» и т.д.; в спортивной газете  
рубрики: «Ф утбол», «Баскетбол», «Л ы ж и», «Т еннис» и т.д. 

В  небольшой газете  достаточно использовать 20-30 рубрик. В  крупном  
издании их количество увеличивается . 
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П ослетекстовы е  задания . 
 

 1.  О тветьте  на вопросы : 
 Ч то такое  рубрика? 
 Зачем  нуж ны  рубрики? 

           Какие  виды  рубрик вы  знаете? 
          Ч то такое  общ ие  рубрики, м онопольны е  рубрики? 
          Сколько рубрик достаточно использовать в небольшой газете? 

 
2. Задание  на дом . П ерескаж ите  текст. 
 
3.  Расскаж ите  о систем е  рубрик в газете  «М ое !», «Ком м ерсант» 

(письм енно). 
 

У Р О К  7. 
Я ЗЫ К  С О В Р ЕМ ЕН Н Ы Х  С М И  

(по одноим енной статье  Г .Я. Солганика) 
 

П редтекстовы е  задания . 
 
1.  П ользуясь словарем  иностранны х слов и  толковы м  словарем  русского 

язы ка, определите  значение  следую щ их слов: догм а, тоталитаризм , 
свойственны й, ком пром етировать, штам п, раскованны й, аналитик, ирония ,  
паф осность, неприем лем ы й, тенденция , насы щ ать, ж аргонизм , просторечие , 
давеча, нады сь, недочет, книж ность, ревнитель, сам м ит, м едиахолдинг, 
м едиацентр, м асс-м едиа, изобилие , норм ативность, образность, 
вы разительность, элем ентарны й, безупречны й,  м отивировать, этический, 
пласт, вседозволенность. 

 
2.  Составьте  предлож ения  со следую щ им и словосочетания м и: отвергать 

догм ы , отказ от преж них язы ковы х ф орм , преж ние  штам пы , новы й тип автора, 
повы шение  инф орм ативности, приводить к результатам , расширение  границ, 
насы щ ать м атериалы  (чем ?), нем отивированно употреблять, сниж ать качество 
(чего?), стрем иться  к точности, стилистический недочет, возраж ать против 
(чего?), приходится  говорить (о чем ?), культура я зы ка, сниж ение  культуры , 
отступление  от норм ы , упускать из вида, разработка аспектов, переж ивать 
период, осваивать пласты , расширять границы  (чего?), восприним ать свободу 
слова, негативно влиять (на кого? что?), нет оснований (для  чего?). 

 
3.  П рочитайте  следую щ ий текст. К  каком у стилю  он относится? Н азовите  

его характерны е  черты . 
 

Язы к соврем енны х С М И  сф орм ировался  как полная  противополож ность 
язы ку С М И  предшествую щ его периода. О твергая  политические  догм ы  
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тоталитаризм а, ж урналисты  отказались и от свойственны х е м у 
язы ковы х ф орм . Н а см ену ском пром етированны м  штам пам , м аксим ально 
стандартизированной речи пришли новы е  ф орм ы  речи – эм оциональной, 
раскованной, личностной. М ногие  изм енения  обусловлены  см еной типа автора. 
В м есто оф ициального, застегнутого на все  пуговицы  ж урналиста, говоря щ его 
от им ени партии, явился  автор, говоря щ ий от своего им ени, честны й  автор-
собеседник. Безличное , коллективное  мы  см енилось личностны м  я. Н екоторы е  
аналитики увидели в этом  своеобразную  культурную  револю цию . 

Э то повлекло за собой изм енение  строя  речи. П реж ние  штам пы  бы ли 
решительно отброшены  или иронически переосм ы слены . О ф ициальность и 
паф осность речи предшествую щ его периода см енились резким  сниж ение м   
стилистического тона. Т орж ественность речи стала восприним аться  как 
стилистически неприем ле м ая . 

С м ена типа автора повлекла за собой повы шение  инф орм ативности речи 
(в частности, это вы разилось в характере  заголовков), изм енение  систем ы  
ж анров. Н а первы й план вы ходят ж анры  инф орм ативно-личностны е , уходят 
директивно-коллективны е  (передовая  статья ). Э ти изм енения  им ею т 
прогрессивны й характер. 

О днако все  сказанное  характерно для  качественны х С М И  («И звестия», 
«Н езависим ая  газета», «Н овы е  известия», «Врем я  новостей» и др.). Разум е ется , 
законы  ж урналистской речи едины , но проявляю тся  они по-разном у. О дни и те  
ж е  тенденции м огут приводить к разны м  результатам . Т ак, тенденция  к 
дем ократизации при крайнем  е е  проявлении ведет к неоправданном у 
расширению  границ литературного я зы ка. Н екоторы е  С М И  чрезм ерно 
насы щ аю т свои м атериалы  ж аргонизм ам и, просторечием . Стрем ление  к 
сниж енной речи приводит к употреблению  просторечны х, ж аргонны х слов 
вм есто их литературны х синоним ов (аккурат, на ф ига, давеча, нады сь, блин). 
Н е м отивированное  употребление  просторечия , ж аргонов резко сниж ает 
качество речи. 

Другая  крайность, связанная  со стрем лением  язы ка С М И  к 
инф орм ативной насы щ енности и точности, - нередкое  неум еренное  
употребление  иноязы чны х слов. Э то несом ненны й стилистический недочет, так 
как затрудня ется  поним ание  речи, возрастает е е  книж ность, наносится  вред 
русском у язы ку, понятия  которого вы раж аю тся  иностранны м и словам и, хотя  
есть русские  эквиваленты . О днако неум естно и неприятие  лю бого 
заим ствованного слова только потом у, что оно иноязы чное . Т ак, ревнители 
чистоты  русского я зы ка возраж али против слова саммит. О днако оно 
приж илось, вошло в я зы к. С ейчас активно распространя ется  медиа в качестве  
приставки к серии слов (м едиахолдинг, м едиацентр и др.) и в качестве  второй 
части слож ны х слов (м асс-м едиа). 

Качество я зы ка С М И  определя ется  не  только действием  названны х 
тенденций. П риходится  с сож алением  говорить об общ е м  сниж ении культуры  
язы ка С М И . Г азеты , телевидение , другие  С М И  изобилую т разнообразны м и 
отступления м и от литературной норм ы , хотя  норм ативность – первое  условие  
хорошего я зы ка. Н евозм ож но говорить об образности, вы разительности, если 
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допускаю тся  элем ентарны е  ошибки. Язы к С М И  долж ен бы ть безупречны м , 
грам отны м , норм ативны м . О тступления  от норм ы  возм ож ны , но они долж ны  
бы ть осознаны , м отивированы  стилистическим  заданием , зам ы слом . М е ж ду 
тем  очень часто нарушаю тся  орф ограф ические , пунктуационны е , 
орф оэпические  норм ы , грубы е  ошибки в склонении числительны х (до 
шестиста, сем иста) приобрели чуть ли не  м ассовы й характер. 

Г оворя  о культуре  речи С М И , нельзя  упускать из виду и этические  
аспекты , такие  как я зы ковая  агрессия , лингвистическая  дем агогия , я зы ковая  
пошлость. Разработка этих аспектов представляется  весьм а актуальной. 

Т аким  образом , русский литературны й я зы к (язы к С М И  в том  числе ) 
переж ивает переходны й период (от тоталитарного я зы ка к я зы ку соврем енного 
общ ества). Активно протекает процесс дем ократизации литературного язы ка, 
расширяю тся  его границы  – осваиваю тся  нелитературны е  пласты  (ж аргоны , 
просторечие ). 

М ногие  ж урналисты  восприним аю т дем ократизацию  и свободу слова как 
вседозволенность, что обусловливает некоторы е  отрицательны е  черты  я зы ка 
С М И , негативно влияю щ ие  на литературны й я зы к. Н о говорить о кризисе  
литературного я зы ка нет оснований. Н ет оснований говорить и о кризисе  я зы ка 
С М И . 

 
П ослетекстовы е  задания . 
 
1.  Составьте  план текста в тезисной ф орм е . Запишите  его. 
 
2.  П ерескаж ите  текст, пользуясь составленны м  планом . 
 
3. Задание  на дом . О тветьте  письм енно на следую щ ие  вопросы  и 

аргум ентируйте  свой ответ: 
  Н уж но ли, по вашем у м нению , употреблять ж аргонизм ы  и иноязы чны е  

слова в ж урналистских текстах? 
  В  каких случаях это необходим о? 
  Какие  новы е  иностранны е  слова пришли в ваш родной я зы к и широко 

употребляю тся? 
 Ч е м  характеризуется  процесс дем ократизации русского я зы ка в С М И ? 
 Ч е м  отличаю тся  понятия   «свобода»  и «вседозволенность»? 
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У Р О К  8. 
Я ЗЫ К  ГА ЗЕТЫ  В  И Н О С Т Р А Н Н О Й  А У Д И Т О Р И И 1 

 
 
 
П редтекстовы е  задания  
 
1. П ользуясь толковы м  словарем  русского я зы ка, определите  значение  

следую щ их слов: эм ансипация , вульгаризм , ж есткий, ресурс, экспрессия , 
недоум ение , стеб, пародия , пародийны й, контекст, ф ам ильярно, актуализация , 
периф ерия , варваризм . 

 
2.  Составьте  предлож ения  с этим и словам и письм енно. 
 
3.  С  пом ощ ью  преподавателя  определите  значение  наиболее  частотной 

лексики (под циф рам и 1-4) в следую щ е м  тексте . 
 
4. С  пом ощ ью  преподавателя  подготовьте  сообщ ение  на одну из 

предлож енны х тем : «Стеб как явление  м олодёж ной субкультуры », «Н овы е  
варваризм ы  в прессе  ». 

 
5.  П рочитайте  текст, соблю дая  правильную  интонацию  и ударение . 

В ы делите  главную  инф орм ацию  в тексте . 
 
 

В  соврем енной печати часто приходится  сталкиваться  с особы м и 
лексическим и, м орф ологическим и, синтаксическим и ресурсам и и даж е  
«эм ансипацией» м ата. 

У  этого явления  м ного причин. Вот главны е  из них: 
1. С ейчас в С М И  занято более  900 ты сяч человек, большая  часть которы х 

не  им е ет специальной подготовки. 
2. Л ож но понятая  свобода слова приводит к сниж ению  речевой культуры . 

Стало м одно употреблять ранее  запрещ енны е  слова.  
3. М нож ество вульгаризм ов перекочевы вает с заседаний Д ум ы  на 

телеэкран и на страницы  газет. 
4.  В  общ естве  нет единства. Ф рагм ентарность в общ естве  сказы вается  и 

во ф рагм ентарности я зы ковой среды . 
5.  Русские  переводы  иностранны х реклам ны х текстов часто 

воспроизводят чуж ды е  русской речи конструкции и интонации2. 

                                                
1 П авлова Т .А. Язы к газеты  в иностранной аудитории // Ком м уникация  в соврем енном  м ире . – В оронеж , 2004. – 
С . 135-136 (в сокращ ении). 
2 Засурский Я.Н . У ровень исследований в новы х условия х // Ж урналистика и культура русской речи. – 2003. - 
№  3. – С . 2-4. 
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6.  И дет очень ж есткая  конкурентная  борьба м е ж ду 

различны м и С М И  за вним ание  граж дан, а это очень ограниченны й ресурс. 
7.  Задача ж урналистики не  только сообщ ить инф орм ацию , но и 

воздействовать на аудиторию . Здесь без экспрессии не  обойтись, но не  у всех 
это получается  проф ессионально. 

В  результате  нередко рож даю тся  тексты , совершенно непонятны е  
иностранны м  читателя м , вы зы ваю щ ие  у них недоум ение . 

О собенно негативно иностранцы  относятся  к стебу. Стеб – «род 
интеллектуального ёрничества, состоя щ ий в сниж ении сим волов через 
дем онстративное  использование  их в пародийном  контексте»3. 

И спользуя  этот прием , «М осковский ком сом олец» (03.12.2002), 
наприм ер, так рассказы вал о визите  президента РФ  В .В . П утина в П екин: «В  
ночь на понедельник сам олет Владим ира П утина призе м лился  в аэропорту 
П екина почти на два часа позж е  срока. Н о утром  В В П  вы глядел бодры м  и 
отдохнувшим … ». Китайцы , привы кшие  с большим  уваж ение м  относиться  к 
старшим  (по возрасту, по чину), не  м огли понять, почем у всенародно 
избранного президента м ож но назы вать так ф ам ильярно. Е щ е  больше  их 
удивил заголовок публикации – «П У Т Ь  И Н Ь ». П роф ессор ф акультета русского 
язы ка Х эйлунцзянского университета (г. Х арбин) Ч ж ао В эй так 
проком м ентировал реакцию  своих студентов: «Русское  слово п ут ь в переводе  
на китайский такж е  означает «дорогу» или «путь». Слово и н ь – «загробны й 
м ир» или ж енское  начало в природе…  Н о в сочетании этих иероглиф ов 
читатель получает совсем  другое . В  первом  сочетании это «путь в загробны й 
м ир», во втором  – «ж енский половой орган». С корее  всего ж урналист не  им ел в 
виду такую  рискованную  двусм ы сленность. О днако, если бы  он бы л настоя щ им  
проф ессионалом , он долж ен бы л предполож ить, что его м атериал м огут 
прочитать и за рубеж ом  и его язы ковая  игра не  то что не  будет оценена, но 
породит и неж елательное  толкование»4. 

Н адо отм етить такж е , что продолж ается  дальнейшая  актуализация  
периф ерийны х явлений. Все  более  частотны м и становятся : 

1)  лексика военной тематики: батальон, гранаты , взры вчатка, запалы , 
патроны , детонаторы , бикф ордов шнур, тротил, подразделения , ф едеральны е  
силы , ствол, спецназ, полевой ком андир, казарм ы , боевик, группировка; 

 2)  новые варваризмы : лав стори, ф ронтм ен, спич, пипл, сакс, TV, 
ф астф уд, инаугурация , тинэйдж еры , чао, адью , аф терпарти; ряд варваризм ов 
употребля ется  как терм ины : политико-эконом ические  (деф олт, трейдер, тренд, 
тендер, ф ранчайзинг), м узы кальны е  (даб и хип-хоп, ф ранк, ф ри-дж аз, ф олк, 
краут-рок); название  проф ессий (им идж м ейкер, слухм ейкер, спиндоктор, топ-
м енедж ер, бильд-редактор, киллер, саунд-продю сер, брокер); ф отопечать он-
лайн, on line; эвф е м изм  – ф ейс-контроль; 

3)  ж аргонизмы : «ф анера», зелёнка, вертушки, зачистка, торпеды  
(ам пулы ), вспы шки «м ы льниц», “кры ша” , “кукла”  

                                                
3 Русский я зы к конца XX столетия  (1985-1995). – М .: Язы ки русской культуры , 2000. – С . 23. 
4 В эй. Ч . Российские  газеты  в китайской аудитории // Ж урналистика и культура русской речи. – 2003. - №  2. – 
С . 39-40. 
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4)  разговорно-п росторечная лексика: крутой, балдеть, порнуха, 

свалить (уйти), нал, бардак. 
Н аблю дается  стрем ление  к сокращ ению  слов: ф ест (ф естиваль), 

сисадм ин, госказна, копродукция  («КП », 12.05.2004. – С . 4,20,21); Г осдум а, 
гендиректор, «Русагрокапитал», «С ибнеф ть» («Ком м ерсант», 12.05.2004. – С . 
1,7,23); Совбез («М К», 12-19.05.2004. – С .5). 

Н овы е  язы ковы е  явления  требую т особого вним ания . 
 

 
         
         П ослетекстовы е  задания . 
 

1.  П роверьте  свое  знание  управления  слов: слова в скобках поставьте  в 
нуж ном  падеж е . 

 
1)  У  этого явления  сейчас м ного… (причины ). 
2)  С ейчас в С М И  занято более  (девятьсот ты сяч человек), большая  часть 

которы х не  им е ет… (специальная  подготовка). 
3)  Л ож но понятая  свобода приводит… (сниж ение  речевой культуры ). 
4)  М нож ество… (вульгаризм ы ) перекочевы вает с заседаний Д ум ы  на 

телеэкран и на страницы  газет. 
5)  Русские  переводы … (иностранны е  реклам ны е  тексты ) часто 

воспроизводят чуж ды е  русской речи конструкции и интонации. 
6)  И дет очень ж есткая  конкурентная  борьба м е ж ду … (различны е  С М И ) 

за вним ание  граж дан. 
7)  Здесь не  обойтись… (экспрессия ). 
 
2.  Н айдите  новы е  варваризм ы  и сокращ енны е  слова: 
а)  в газетны х текстах; 
б)  в заголовках; 
в)  в рубриках. 
 
3.  П оставьте  вопрос к каж дом у абзацу текста. 
 
4.  Задание  на дом . П ерескаж ите  текст, опираясь на вопросны й план. 
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ЗА К Л Ю Ч ЕН И Е 
 

И так, качество газетного текста зависит от м ногих ф акторов: правильного 
подбора кадров, типа издания , частоты  его вы хода, целевой аудитории, 
грам отного использования  я зы ковы х ресурсов, проф ессиональны х навы ков 
ж урналистов…  

Когда-то стары й газетны й волк Л .К . М оис наставлял начинаю щ его 
репортера Э . Х е м ингуэя : «Е динственная  стоя щ ая  ф орм а рассказа – это 
объективное  излож ение . Н икаких этих потоков сознания . И  нечего разы гры вать 
из себя  стороннего наблю дателя  в одном  абзаце  и всезнаю щ его господа бога в 
следую щ е м . И збегай прилагательны х, особенно таких пы шны х, как 
«потрясаю щ ий», «великолепны й», «грандиозны й», «величественны й».  

Бойся  ж аргонны х словечек, особенно когда они становятся  
общ еупотребительны м и, восприним ается  только свеж ий сленг. П иши 
коротким и предлож ения м и. П ервы й абзац долж ен бы ть краток. Язы к долж ен 
бы ть сильны м . У тверж дай, а не  отрицай». Э ти заповеди газетчиков актуальны  и 
сегодня . 

Соврем енны е  газетны е  тексты , к сож алению , не  всегда соответствую т 
вы соким  проф ессиональны м  требования м . Ж урналисты  для  создания  
собственного эпатаж ного им идж а и для  дешевого привлечения  вним ания  
читателей часто использую т нелитературны е  ф онды  язы ка: ж аргонизм ы , 
просторечную  лексику и даж е  инвективы  (м ат).  

Другая   нем аловаж ная  проблем а касается  употребления  ж урналистам и 
различны х нам ёков, аллю зий, цитат, которы е  понятны  только носителя м  я зы ка. 

Т акие  тексты  с большим  трудом  “дешиф рую тся ”  в иностранной 
аудитории.  

Авторы  этого пособия  надею тся , что навы ки, полученны е  студентам и-
иностранцам и при анализе  предлож енны х текстов по специальности, пом огут 
им  “вы плы ть”  в безбреж ном  м оре  российской прессы . 
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П РИ Л О Ж Е Н И Е  
У КАЗАТ Е Л Ь  Т Е РМ И Н О В  И  П О Н ЯТ И Й , 
И С П О Л Ь ЗО ВАН Н ЫХ  В  П О С О БИ И  

 
А 
 
Автократ  
Актуализация  
Аллю зия  
Аналитик 
Аром атизатор  
Аспект 
 
Б    

 
Бриф инг 
Бульварная  (пресса) 
Бю дж ет  

 
В  
 
Варваризм  
В е щ ание  
В ёрстка 
В идеограф ия  
В кладка 
Вульгаризм  
В ы деление  
 
Д  

 
Д е м онстрация  
Д е м онстративны й 
Д ешиф ровать 
Д изайн 
Д иректива 
Д ирективны й 
Д огм а 
Д окум ентация  
Д осуг 
Д осуговы й 
Д осье  
 
Ё  
 
Ёрничать 
Ёрничество 
 
Ж  
 
Ж аргон 
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Ж аргонизм  
 
З 
 
Зам еститель 
Заявка 
Звено 
 
И  
 
И м идж  
И нвектива 
И нтеллектуальны й 
И нф орм атика 
И рония  
 
К  
 
Кодекс 
Коллегия  
Ком андировка 
Ком м ентарий 
Ком пром етировать 
Конституция  
Контраст 
Концентрация  
Корректор 
Корректировать 
Корреспондент 
Курировать 
 
Л  
 
Л егитим ность 
Л егитим ны й 
Л ицензия  
 
М  
 
М аргинальны й 
М аркетинг 
 
М асс-м едиа 
М асштаб 
М едиахолдинг 
 
М енедж ер 
М икроклим ат 
М одель 
М онопольны й 
М отивировать 
М униципальны й 
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О  
 
О бозреватель 
О бозрение  
О бщ ность 
 
П  
 
П арам етры  
П ародия  
П аф ос 
П аф осность 
П ериф ерия  
П ерсоналия  
П ерсональны й 
П одборка (публикаций) 
П одразделение  
П роизводственны й 
П росторечие  
П роф иль (издания ) 
 
Р 
 
Разворот 
Ревнитель 
Редакторат 
Респектабельны й 
Ресурс 
Рубрика 
 
С  
 
Сам м ит 
С екретариат 
С екретарь 
С истем атизация  
Стратегия  
Структура 
Стёб 
С ф ера 
 
Т  
 
Т аблоид 
Т актика  
Т екучесть (кадров) 
Т енденция  
Т ипология  
Т ираж  
Т оталитаризм  
Т ранснациональны й 
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У  
 
У правленец 
У чредитель 
 
Ф  
 
Ф акт 
Ф актор 
Ф итнесс 
Ф орм ат 
Ф орм атировать 
Ф рагм ент 
Ф рагм ентарность 
 
Х  
 
Х роном етраж  
Х роном етрировать 
 
Ш  
 
Ш там п 
Ш тат 
 
Э  
 
Э вф е м изм  
Э квивалент 
Э кспрессивны й 
Э кспрессия  
 
Э ле м ентарны й 
Э м ансипация  
Э м оциональность 
Э нциклопедический 
Э нциклопедия  
Э ротика 
Э ротический 
Э патаж  
Э тика 
Э тический  
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