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Предисловие
У графического дизайна есть много определений.
Иногда под этим имеют в виду украшение, как при
украшении праздничного торта или комнаты.
Но украшение — это лишь дополнение, сделанное,
чтобы радовать глаз. Суть не в нем. Торт будет оди-
наково вкусен и с украшением и без.

Для кого-то дизайн — это способ самовыраже-

ния. «Я творческая личность, я делаю дизайн».
Такой дизайн обычно создается для личностного
обогащения, как живопись. В интернет-журналах
и дневниках (блогах), можно увидеть массу дизай-
на ради самовыражения. Вы также видите его на
футболках и даже в надписях на вагонах, нанесен-
ных краской из баллончика.

Компьютерным дизайном часто называют тех-

нологический процесс, т. е. совершение определен-
ных действий в графических программах. Слова:
«Я создал дизайн веб-страницы» — часто означают:
«Я разместил картинки, набрал текст, расставил
ссылки и написал HTML-код». Но это не дизайн,
это разработка. Это имеет такое же отношение
к дизайну, как электропроводка к архитектуре.

Эта книга называется «Графический дизайн для

бизнеса». Дизайн здесь мы понимаем как сред-

ство деловой коммуникации. Вы создаете графи-
ческий дизайн для бизнеса, чтобы донести сообще-
ние, изложить идею или занять определенную по-
зицию по какому-либо вопросу.

В Before & After мы говорим, что хороший ди-
зайн обладает тремя качествами: красотой, просто-
той и ясностью.

Дизайн для бизнеса, безусловно, должен быть
красивым. Часто мнение о вашей компании скла-
дывается по первым зрительным впечатлениям.

Если ваше сообщение сложное, вы используете
дизайн, чтобы его упростить.
Если идею трудно понять, вы используете дизайн,
чтобы ее прояснить.

Наилучший дизайн обладает всеми тремя каче-
ствами: он красив, прост и понятен.

В Before & After мы говорим,
что хороший дизайн обладает
тремя качествами; красотой,
простотой и ясностью.

Графический дизайн для бизнеса — это то, чем
многие из нас занимаются каждый день. Основной
объем всего делового взаимодействия приходится
на графики, информационные бюллетени, канце-
лярские бумаги, бланки, календари и другие повсе-
дневные документы.

Графический дизайн для бизнеса — это дизайн
для реального мира.
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Введение

Почти повсеместно недооценивается то, как слож-
но разработать хороший дизайн. Даже самим
дизайнерам дизайн кажется проще, чем он есть
на самом деле. Многие считают, что дизайн может
создать даже ребенок. Однако в реальности все не
так. Точно так же и мы не осознаем ценности
дизайна, а ведь в нем заключена потенциальная
энергия. Ирония в том, что люди зачастую не отда-
ют себе отчета в том, что делают покупки только
потому, что товары выглядят так, как им самим
этого хотелось бы.

Однако когда нужно разработать дизайн, мы
сталкиваемся с действительностью. Это показано
в одной смешной истории, которую мы ранее пу-
бликовали в журнале Before&After (До и после).

Читатель Даррелл Джемисон (Darrel Jamieson)
из Броукен Арроу, штат Оклахома, прислал нам
следующий отрывок из одного выпуска газеты
Tulsa World (Мир Талсы):

«Мэры и представители администрации

округа Талса оказались в безвыходном положе-

нии, когда, казалось бы, отработали организа-

цию нового управления тюремным трестом

г. Талсы. Представители управления уголовного

правосудия округа Талса никак не могли догово-

риться о том, как должен выглядеть бланк их

организации. Специальный уполномоченный Боб

Дик (Bob Dick), председатель комиссии из семи

управляющих тюрьмами, хотел, чтобы у орга-

низации был свой бланк для того, чтобы служа-

щим не приходилось использовать бланки окру-

га Талса для отсылки документов в другие пра-

вительственные организации или в компании,

занятые в строительстве новой тюрьмы.

На заседании 12 января Дик представил осталь-

ным членам управления три варианта дизайна,

рассчитывая на то, что одно из них будет при-

нято после короткого обсуждения. Однако че-

тверо участников заседания, в том числе мэр

г. Талсы Сьюзан Сэвидж (Susan Savage), наотрез

отказались от представленных вариантов ди-

зайна.

Один из предложенных вариантов — треу-

гольный логотип с названием управления над

слоганом "Посвятившие себя безопасности об-

щества" выглядел, по словам полномочного

представителя округа Льюиса Харриса (Lewis

Harris), "слишком похоже на дорожный знак".

Другой вариант, в котором аббревиатура упра-

вления была наложена на тюремную решетку,

Харрис назвал "слишком вычурным". Мэр

г. Овассо Чарльз Беррис (Charles Burris), кроме

того, обратил внимание на то, что во всех

трех проектах присутствовали все города

округа, кроме его.

Даже самим дизайнерам
дизайн кажется проще,
чем он есть на самом деле

Дик подвел итог: "Нам нужен нехудоже-

ственный функциональный логотип, который

бы не выглядел как дорожный знак".

Хотя представители управления тюрем

и шутили о разногласиях при создании бланка,

им пришлось согласиться, что выбор символа,

представляющего их организацию, занял нес-

колько больше времени, чем они рассчитывали-

Заседавшие, за исключением некоторых, дого-

ворились о ключевых моментах строительства

новой тюрьмы, а также единогласно выбрали

юридическую компанию, которая будет пред-

ставлять их управление. В пятницу члены сове-

та ознакомились с двумя новыми проектами.

Один от Берриса — надпись шрифтом Hollywo-
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od Western, а другой от обслуживающего персо-

нала окружной администрации со слоганом

«TCCJA: второму столетию Зеленой страны —

Справедливость*. После совещания представи-

тель администрации округа Джон Селф (John

Selph) сказал: "Мне все равно, как это выгля-

дит, но под этим лозунгом я работать не же-

лаю". Сэвидж тоже захотела предложить про-

ект: "Мы не художники, но понятно, что нам

нужно что-то простое и функциональное. Это

как работа по дому, которую просто нужно

сделать", — сказала она>>.

Телекомпания NBC однажды
заплатила дизайнеру $ 1000000
за дизайн буквы N

Так и получается. Коллега предлагает три проек-
та сослуживцам, те подхватывают его идею, но не
принимают его искусства. Мэр одного из городов
предлагает свой дизайн, мэр другого хочет предло-
жить свой. Не обращайте внимания на то, что это
всего лишь какой-то бланк. Самое интересное
в том, что все предложения вполне подходящи.

Дизайн имеет гораздо большее значение, чем ка-
жется, и совершенно точно, что дизайн — это не то
же самое, что «работа по дому». Зачем мэру было
предлагать сделать работу по долгу? Почему в этой
организации могут принимать решения по юриди-
ческим вопросам, но не знают, как сделать работу
по дому? Почему о работе по дому все имеют соб-
ственное мнение?

Один из представителей сказал: «Мне все равно,
как это выглядит...» И он на самом деле не понима-
ет, что ему совсем не все равно. И нам всем не все
равно. Дизайн — это отражение личного. То, как
мы выглядим, говорит миру о том, кто мы и что мы
такое. Представителя не беспокоит, как выглядит
бланк, так же, как это волнует дизайнера. Но пра-
вильный вид скажет ему то, чего не сказали пред-
ложенные варианты. Это-то я и подразумеваю,
когда говорю, что у дизайна есть голос. Этот голос
можно услышать повсюду. Он управляет необозри-
мой индустрией одежды, аксессуаров и космети-
ки — мы создаем дизайн себе. Он рулит автопромы-
шленностью. Он вершит дела в строительной про-
мышленности. Он правит в производстве потреби-
тельских товаров.

XII

Перед тем как вернуться в Apple Стив Джобе
(Steve Jobs), основал свою компьютерную компа-
нию Next, и первое, что он сделал, еще до того,
как нанял рабочих, еще до того, как начал что-то
производить, — заплатил $100000 Полу Рэнду
(Paul Rand) за разработку логотипа. А черный ку?
Рэнда придал Next ее глянцевую индивидуаль-
ность. Телекомпания NBC однажды заплатила
дизайнеру $1000000 за дизайн буквы N.

Мэр г. Тульсы призывала разработать «простой,
но функциональный» бланк. А подразумевала она
(или надеялась получить) какой-нибудь цвет или
форму, или несколько линий, которые олицетворя
ют и выставляют на всеобщее обозрение неизмен-
ные атрибуты тюремного треста: достоинство,
обязанность, осведомленность и безошибочность.
Чтобы придумать это, нам надо посмотреть вверх,
на свет, а не вниз, на тряпку для вытирания пыли.

Графика в бизнесе занимает время, отнимает
силы, заставляет учиться, и даже требует книги.
Посмотрим, что получится.

Счастливого дизайна!





Ваш информационный бюллетень будет представлен в публичном месте?
Вот шесть простых способов увеличить его привлекательность.

Останови взгляд
случайного зрителя

Sierra Adoption Services (SAS) — агентство, зани-

мающееся поиском приемных родителей для оста-

вленных и одиноких детей (дети старшего возра-

ста, дети одних родителей, которые должны ос-

таться вместе, дети с задержкой развития).

Бюллетень SAS Homecoming (Возвращения до-

мой) содержит новости о пожертвованиях и о при-

емных родителях, но также служит и инструмен-

том вербовки новых жертвователей и новых се-

мей. Читательский адрес издания — взрослые, пло-

хо знакомые с вопросами усыновления и удочере-

ния детей. Критическим моментом является

необходимость довести истории этих детей до взро-

слых, которые могли бы, возможно, принять их в

свой дом.

Поэтому создатели бюллетеня стремятся сделать

его достаточно привлекательным, чтобы случай-

ный человек, проходя мимо киоска, мог бы заин-

тересоваться им и взять для просмотра.

Информационный бюллетень, привлекающий

внимание издали? Воспользуемся подсказками,

которые нам могут дать журналы из газетного

киоска, и будем работать большими и смелыми

мазками.

ПРЕЖДЕ

Выпуск полон очаровательных фотографий,

но ни одна из них не помещена на обложку!

Никакое изображение в коммерческом проекте не

привлекает больше, чем человеческое лицо, и тем более

лицо ребенка. Итак, первый шаг: переместите эти

фотографии на первую страницу обложки.
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Сетка из восьми колонок дает гибкость

Большинство информационных бюллетеней пол-

но визуальных деталей: текстов, заголовков, ли-

ний, фотографий... Единственный способ поддер-

жать порядок в таком хозяйстве — это установить

гибкую структуру — сетку из 8 колонок. Каждый

объект выравнивается по колонке сетки; самый

узкий объект будет занимать одну колонку, а са-

мый широкий может занимать все восемь.

Одинаковые колонки.
Текст в 4 одинаковых колонках наи-

более единообразен. Такие узкие ко-

лонки должны быть набраны узким

шрифтом или очень маленьким

кеглем.

Неодинаковые колонки.
Текст охватывает 3 колонки, а фото-

графия - 5; любая комбинация может

работать. Обратите внимание, как

крошечная фотография и заголовок

цепляются за сетку.

Освободите края.
Здесь начинает показывать себя по-

движность сетки; 2 внешние колонки

остаются пустыми, чтобы подчер-

кнуть переполнение шести внутрен-

них. Это дает асимметрию.

Четыре шага в создании выразительной шапки издания

Название с наезжающими друг на друга буквами

легко создать. Лучше всего использовать жирный

гротеск с едва наметившимися засечками.

I. Начерно
Установите приблизительно кегль шрифта (заметьте, что

здесь первая буква примерно на 20 % больше)

и сближайте буквы, пока они не наложатся друг на друга;

точная величина не имеет значения.

3. Подпрыгивание
Растолкайте буквы вверх и вниз и отрегулируйте

наложение сторон.

Изменение межбуквенного просвета — самое лег-

кое действие в программе для рисования, в кото-

рой буквы могут быть преобразованы из шрифтов

в графические объекты.

2. Тонирование

Преобразуйте буквы шрифта в контуры и затем

раскрасьте их, чередуя оттенки (достаточно четырех)

серого цвета. Мы использовали 75, 60, 45 и 30 %.

4. Тень
Тень усилит контраст. Продублируйте полную строку

текста, окрасьте дубликат черным и поместите его сзади.

Смещение обычно делается на 1-2 п., вправо и вниз.

Останови взгляд случайного зрителя



Только с одной фотографией

Заставьте встретиться взглядами

Ничто не останавливает наш взгляд с такой скоро-

стью, как другие глаза, смотрящие прямо на нас;

это самое привлекатаньное во всех изображениях.

Если у вас есть подобная фотография, используйте

ее. Ниже справа — самый легкий путь: увел1гчьте

ее до большого размера (она займет 7 из наших 8

колонок), затем добавьте текст. (1) Подгоните

прямоугольник к сетке, затем создайте отступ для

текста в 1 пику; (2) круг — визуальный «контра-

пункт» к прямоугольникам. Он преднамеренно

уменьшает однообразие сетки, создавая впечатле

ние случайно поставленной печати.

Взгляды не встречаются, поэтому девочка

в меньшей степени привлекает внимание. Узкая

фотография позволяет разместить больше текста;

прямоугольник в нижнем правом углу - важный

визуальный противовес.
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Создаем маску

Фотографическая маска удаляет фон и выдвигает

фигуру вперед. Это очень эффективный способ

привлечь внимание зрителя. В портретах людей

маска оставляет изгибающуюся кривую органиче-

ской формы, которая красиво контрастирует

с прямоугольными краями страницы. Обратите

внимание (ниже слева) как шрифт занимает неко-

торое пространство фотографии, будучи напеча-

танным поверх ее.

Идеальная фотография может быть маскирована

полностью. Но если ваша фотография частично

подрезана, маскируйте остаток, а затем ограничьте

подрезанные стороны краями страницы или

искусственными линиями, подобными линиям

по границам колонки, которые вы иногда создаете.

Останови взгляд случайного зрителя



С несколькими фотографиями

<Nоnе>-Объедение

Здесь три фотографии занимают место одной.

Важно то, что эти фотографии тесно сгруппирова-

ны и поэтому работают единой фокусной точкой.

Вы можете объединить их схожестью или линией

обзора. Так, в этом случае объединяющими

элементами являются серый вертикальный

прямоугольник и круг с текстом.

В любой такой группе все головы должны быть

одного размера и быть скадрированы одинаковым

образом. Если есть различия, то фотография будет

выбиваться из общего фона.

Убедитесь, что на всех фотоснимках головы одинакового размера

и фотоснимки одинаково скадрированы

Группы
Чем лучше сгруппированы ваши

фотографии, тем более эффектными

они будут. Обратите внимание,

что здесь независимо от размера

и монтажа фотографии расположены

единым блоком.
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Соединение и подгонка

В этом решении создается баланс между маскиро-

ванным изображением и весом тесно составленной

группы. Текст плавно заполняет пространство

между фотографиями, объединяя их в одно целое.

Это превосходный способ представить несколько

связанных между собой фотографий; размещение

одной в точке фокуса скорее укрепляет компози-

цию, чем создает конкуренцию между этими изо-

бражениями. Это также практично: чтобы создать

необычную компоновку, вы должны маскировать

только одно изображении. Выберите изображение

с относительно простым краем.

Выше сложный вариант соединяет

маскированную фотографию непосред-

ственно с группой и добавляет крошеч-

ную маскированную фотографию для

зрительной интриги. Серый прямоу-

гольник с подрисуночной подписью

служит в качестве центра; обратите вни-

мание, что оба маскированных изобра-

жения касаются его.

Останови взгляд случайного зрителя 7



Поставьте изящный заголовок...

Какой ресурс всегда доступен и практически неис-

черпаем? Конечно, шрифтовой! Этот огромного

размера заголовок останавливает движение взгляда

и привлекает своей неожиданностью. Наберите

сначала ваш заголовок, затем пробуйте шрифты

разных гарнитур и начертаний, которые в этом

размере часто будут давать удивительный эффект.

В любом случае существует правило: межбуквен-

ный просвет «космических» букв должен быть

существенно меньше обычного. Что касается кегля

шрифта, то он может меняться в соответствии со

стилем оформления, необходимостью подгонки...

Интересно отметить, что такой большой заголовок

может быть помещен куда угодно. Здесь он в левой

верхней части страницы, но в нижней правой,

например, работал бы точно так же.

Выровнять вправо Центрировать

Со шрифтами разного размера



...или гигантскую заглавную букву!

Это решение самое легкое, но все же одно из наи-
более привлекательных. Его доминирующий гра-
фический элемент — действительно БОЛЬШАЯ
начальная буква. Здесь она окрашена в серый
цвет, чтобы левый край страницы не перевесил,
хотя заметьте, что фотография была размещена
так, чтобы удержать композицию в равновесии.

Такая большая буква может служить прекрас-
ным декоративным элементом; это хорошее место,
чтобы пробовать шрифты со сложным рисунком
и изящными деталями. Обычно для этой буквы
берется гарнитура или шапки издания (как здесь),
или заголовка, или текста.

Равновесие. Тяжелый визуальный

элемент вверху страницы нарушит

баланс, если он не уравновешен другим

элементом, в этом случае, фотографией

в нижней части страницы. Здесь,

результат - привлекательный контраст

простых и сложного - простая буква

ловит взгляд, в то время как

фотография и текст ниже формируют

интерес к подробностям.

Останови взгляд случайного зрителя



Как выбрать, набрать и расположить шрифт, который будет читаться.

Какая гарнитура подойдет
для основного текста лучше?

Текст покрывает серым цветом многочисленные
страницы книг, журналов, отчетов и сотни других
документов. И задача дизайнера позаботиться
о том, чтобы текст было легко и приятно читать
насколько это возможно. Признаки хорошего
шрифта для текста — четкость

и удобочитаемость.

Четкость — это разборчивость текста; это то,
как легко одна буква может различаться среди всех
других. Удобочитаемость относится к тому, как
хорошо буквы взаимодействуют, чтобы составить
слова, предложения и абзацы. При выборе шрифта
ваше ключевое слово — середина.
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Выберите шрифты со сходной шириной букв

Чтобы текст тек более гладко, буквы алфавита

должны иметь сходную ширину. Чтение обладает

своим естественным ритмом; гарнитура (комплект

шрифтов одного рисунка, но разных размеров —

кеглей — и начертаний) типа Futura (справа) с

сильно меняющейся шириной букв нарушает его.

TIMES NEW ROMAN

I Среднее отношение высоты к ширине

Мы определяем буквы по их основным и соедини-

тельным штрихам, скруглениям и т. д. Поэтому

если буквы сжаты или расширены, восприятие их

усложняется (диагональные штрихи, например,

становятся почти вертикальными и их тяжелее

узнать).

Какая гарнитура подойдет для основного текста лучше? 11

FUTURA LIGHT



Средняя х-высота

Х-высота шрифта — высота строчных букв без

выносных элементов. Чем больше х-высота, тем

более плотным является шрифт. Вам нужна сере-

дина; необычно большая или малая плотность

очка шрифта лучше подходит для специальных

проектов.

TIMES NEW ROMAN

Adobe Caslon Century Expanded Helvetica Neue Cochin

С засечками или без засечек (Serif или sans serif): какой шрифт читается легче?

Обычно считается, что шрифт serif для читателя

более легок, чем sans serif. Есть несколько теорий

по этому поводу. Первая утверждает, что дело

просто в привычке: текст большинства газет,

журналов и книг набран шрифтом с засечками.

С другой стороны, в странах, где преобладает

шрифт без засечек (Швеция), читатели говорят,

что они предпочитают шрифт sans serif.

Вторая считает, что serif является более орга-

ничным: изящные комбинации его штрихов очень

похожи иа естественную манеру письма (ниже

слева). Sans serif же ценят за такие качества,

как строгость, высокотехнологичность, в частно-

сти они удобны для офсетной печати (буква «R»

ниже).

Третья полагает, что засечки создают как бы

мосты между буквами, которые ведут глаз от

одной буквы к другой (ниже справа).

OVIDIUS DEMI JANSON TEXT FUTUPA
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Внутрибуквенный просвет — расстояние между

основными штрихами букв. Избегайте гарнитур

с очень большими внутрибуквенными просветами.

В случае с Avant Garde видно, насколько больше

пространство внутри букв, чем вне их. Это замед-

лит чтение; набор текста в Avant Garde напомнил

бы швейцарский сыр!

AVANT GARDE

| Остерегайтесь зеркал

Некоторые гарнитуры настолько однородны по

рисунку, что их буквы часто походят на зеркаль-

ные изображения (справа). Соседство таких букв

затрудняет чтение. Ищите гарнитуру, которая

не создает зеркальных отражений, типа Gill Sans

(ниже).

GILL SANS

HELVETICA NEUE 55

Какая гарнитура подойдет для основного текста лучше? 13

Избегайте огромных внутрибуквенных просветов



Наиболее предпочтительные гарнитуры для текста

Многие шрифты отвечают требованиям четкости,

удобочитаемости и красоты, но следующие 8

гарнитур подходят для набора особенно.

9-РТ ON 10.5 РТ LEADING

Adobe Caslon
Лучший выбор для книг; Caslon, вероятно, наиболее

удобочитаемый шрифт из семейства романских шрифтов.

Его буквы красивы, хорошо структурированы, поэтому

текст может легко читаться в течение многих часов. Caslon

подойдет даже при самом малом интерлиньяже

9.3-РТ ON I0.5-PT LEADING

Adobe Garamond
Если бы можно было выбрать только одну гарнитуру,

то многие дизайнеры остановили бы свой выбор

на Garamond. Гарнитура изящна и легко читается.

Обычно берут Garamond кегля 10 п. с приблизительно

10%-ым дополнительным интерлиньяжем.

7.8-РТ ON I0.5-PT LEADING

Stone Serif
Stone, может быть, и скучен на вид, но читается как по

маслу. Характерный своей компактной «r». Stone предназ-

начен для подгонки. Он набирается широко; 9 п. достаточ-

но, чтобы работать. Используйте по крайней мере 35%-й

дополнительный интерлиньяж.

8.8-РТ ON 10.5-PT LEADING

Janson Text

По форме засечек Janson находится посередине между

шрифтами Caslon и Garamond. Более круглый и контраст-

ный, он имеет решительный внешний вид. Это шрифт

среднего размера (9-10 п.); дайте ему примерно 20%-ый

дополнительный интерлиньяж.

Times New Roman
Подходит всегда.

Bembo
Классик для элегантных

работ.

Glypha
Отличный шрифт.

Хорош для массовой

литературы.

Frutiger
В отличие от Glypha

не имеет засечек.
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Контрастность — это соотношение основных

и соединительных штрихов по толщине.

При наборе кг. 8 и менее больше подходят

гарнитуры равноконтрастные (типа Futura),

чем резкоконтрастиые (типа Bodomi).

BAUER BODONI TIMES NEW ROMAN FUTURA

TIMES NEW ROMAN

Избегайте причудливости

Акцидентные элементы забавно рассматривать,

и они великолепны для заголовков, но в тексте,

они быстро утомляют. Почему? Дополнительные

росчерки и завитушки заставляют взгляд слишком

много перемещаться.

Какая гарнитура подойдет для основного текста лучше? 15
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Правила для хорошего интервала

Буквы, слова и строки отделяются друг от друга

соответственно или межбуквенными, междуслов-

ными и междустрочными (интерлиньяж) пробе-

лами. В большинстве случаев компьютерные про-

граммы создадут почти идеальные пробелы для

текста без вашей помощи.

Средний междусловный пробел лучше
Когда текст хорошо набран, мы читаем слова не по от-

дельности, а группами. Междусловный пробел упра-

вляет скоростью чтения. Большинству читателей наи-

более удобно, когда этот пробел примерно равен ши-

рине буквы «i». Отступление как в меньшую (1); так и

в большую (2) сторону затрудняет чтение. Большин-

ство программ страниц обеспечивают должного про-

бела; редакторские программы для текстов склонны к

слишком широким пробелам.

ADOBE GARAMOND

Средний межбуквенный пробел лучше
Каждой строке присущ действующий на подсознание

ритм, создающийся чередованием основных штрихов

и внутрибуквенных просветов. Как правило, межбу-

квенный пробел не должен быть меньше ширины ос-

новного штриха буквы, или этот естественный ритм бу-

дет потерян (1). Если пробел слишком большой (2),

буквы будут выглядеть разъединенными. Как и в слу-

чае с междусловным пробелом, программы верстки и

редакторские программы работают здесь не лучшим

образом.

ITC GARAMOND
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Начнем с интерлиньяжа 120 %
Хорошее правило для текста - надо устанавливать
интерлиньяж в 120 % от размера шрифта. Для шрифта
в 10 п., например, интерлиньяж будет 12 п. Строки
с большой х-высотой должны отбиваться друг от друга
больше, с маленькой - меньше. Прижатые друг к другу
строки (например, при интерлиньяже, равном кеглю
шрифта) кажутся обычно переполненными важной
информацией. Хорошо отбитые строки воздушны
и легки.

ADOBE CASLON 10/11

ADOBE CASLON

ADOBE CASLON 10/15

Набор текста капителью и строчными

Английский текст, набранный строчными буквами, бо-

лее легко читать, чем если все набрано капителью

(шрифтом, буквы которого по начертанию прописные,

а по высоте строчные). Дело в том, что надстрочные

и подстрочные элементы строчных букв создают такие

уникальные формы, которые глазу легко выделить.

CENTURY OLD STYLE

Какая гарнитура подойдет для основного текста лучше? 17



Крепкая структура выглядит хорошо и хорошо подходит для офисных изданий.

Создайте красивый
информационный бюллетень,
но без излишней «красивости»

Потенциальные читатели должны оценить

печатное издание сразу. Показанный здесь

бюллетень предназначен лишь для 150 людей,

но это не отменяет задачу дизайнера сделать

новости привлекательными и легкими для чтения.

Дизайн бюллетеня зависит от способа его

ПРЕЖДЕ: попытка бессистемного
подхода
Дизайнер этого бюллетеня хотел, чтобы титул

лист имел строгий и внушительный вид, но ма-

териал внутри был более непосредственным.

Что же получилось? Титул выполнен как дол-

жно, но внутри произошло полное смешение

колонок и стилей заголовков: все страницы

выглядят так, словно они попали сюда из раз-

ных бюллетеней. Кроме того, масса пустот.

Эффективный проект должен иметь повто-

ряющуюся структуру: колонки, поля и шрифт

формируют структуру точно так же, как блоки

здание. Способ внести элемент случайности -

изображения, выноски и другие компоненты.

изготовления. Infocraft отпечатан на лазерном

принтере с разрешением 600 точек на дюйм

и фотокопирован на бумаге размером

11x17 дюймов.

Какое дизайнерское решение вызовет у читателя

уважение? Давайте посмотрим.

Соединение разных

структур приводит

к беспорядку.
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ПРЕЖДЕ

П О С Л Е
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Простой повторяющийся формат легко строить

и приятно читать. Обратите внимание, например,

как естественно ваш глаз движется через открытое

пространство от шапки бюллетеня к заголовку. Это

происходит потому, что каждая страница разбита

на четкие группы: шапка, оглавление, текст.

Теперь в четких колонках прежде серые акры тек-

ста внезапно превращаются в верно отмеренные

абзацы и кажутся от этого привлекательными.

Шрифт без засечек открыт и легок.

Чтобы сделать все это, начинаем с создания сет-

ки колонок и горизонтальных направляющих (han-

glines). Горизонтальные направляющие — ориенти-

ры, отмечающие горизонтальные отправные точки

для шрифта и графики. В этом переработанном

проекте их три: для шапки (1), для текста титула

(2), и для части текста на внутренней странице

(здесь верхний край) (3).

Волшебство сетки заключается в том, что она

помогает создавать композиционные решения.

На каждой странице шрифт и графика начинаются

на одном уровне, ширина колонок одна и та же,

и поля единообразны. Это сходство расположения

элементов от страницы к страницы (справа) не

только заставляет ваш бюллетень выглядеть хоро-

шо организованным, но и создает своеобразную

ауру профессионализма.

Установите

колонки и

горизонтальные

направляющие.

Установки документа

Страницы: формат letter;

ориентация книжная (портрет);

двусторонний, разворот.

Поля: внутр., 4р0; внешнее,

7рО; верхнее, 12р0; нижнее, 6р0.

Направляющие колонок:

4 колонки, пробел 1p0; горизон-

тальные направляющие: 4р0,

23p0 и 61р0.

Текст в одной колонке идет

одним ровным потоком с начала

и до конца - это идеально для

быстрого и легкого чтения

Привяжите к сетке

Держите ваши мелки внутри линий!

Сетка эффективна, только если вы ис-

пользуете ее. Привяжите каждый элемент:

текст, графику, выноски, линии - к напра-

вляющим колонок и полей; никаких

"наползаний" или "недотягиваний".

Фотографии должны заполнять

колонки.

Фотографии должны заполнять колонки

от края до края; иначе они создают на

странице бреши и выглядят неприятно.
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Как проще всего работать
со шрифтом

В заголовках оригинала Infocraft используется 3

разных стиля. Плохо то, что они выбраны наугад!

Правильное решение в переделке, где для набора

разных частей текста применяется различные на-

чертания одной гарнитуры — Formata (1 ) :для заго-

ловков — жирное, для подрисуночных подписей —

полужирное, текста — светлое начертание.

Интерлиньяж 12 п.

Futura

Характеристики шрифта

Заголовки: 12.5/12, жирным, проп., выключка

влево.

Текст/Содержание: 9/12, светлым, выключка,

первый отступ 0р9. Подрис. подписи: 7/12, нор-

мальное, влево. Выноски: I I/I8, жирное начерта-

ние, влево.

У этого подхода есть два больших плюса:

абсолютный порядок — включите Lock to Baseline

Grid — и строки будут горизонтальны (2); легко

сделать — весь бюллетень можно набрать одной

гарнитурой.

П Р Е Ж Д Е

П О С Л Е
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Метод рваного основания ускоряет
процесс набора текста и его
редактирование
Суть метода в том, чтобы текст в колонках

заканчивать на разных уровнях. Нет больше

необходимости редактировать текст только затем,

чтобы точно заполнить колонку и т. д. Самое

ценное, однако, то, что ваши страницы сохраняют

достаточную плотность. Вы можете разбивать

статьи на крохотные блоки. Длина каждой колонки

зависит от вас. Пробел допустим в пределах 12

строк от основания (1).

Избегайте следующих дефектов рваного основания:

• cмежных колонок, заканчивающихся на одном уровне;

• лестницы через всю страницу;

• беззубых промежутков, оставленных короткой колонкой,

оказавшейся между двумя длинными

Проектирование шапки издания в ультрасовременном стиле

Что такое бюллетень о высоких технологиях без

названия, набранного в ультрасовременном сти-

ле? Вот эффективное решение — сетка из гори-

зонтальных линий, расположенная поверх ваше-

го названия.

Наберите заголовок жирным рубленым шриф-

том, прописными. Чем меньше межбуквенный

просвет, тем более смело заголовок будет смо-

треться. Уменьшите пробел между такими буква-

ми, как R, A, F, О... (см. рис.) Разместите ли-

Выровняйте границу между словами. Здесь CRAFT

создает вертикальную направляющую для содержания;

обратите внимание: буква Т висит над правым полем.

нии поверх слов, напр. па 100 п. названия линии

в 1 п. с отбивкой 4 п. друг от друга). Если вверх;

и внизу окажется недобор (см. справа посереди-

не ), самый легкий способ выровнять — подог-

нать размер шрифта. Наконец, окрасьте линии

в соответствии с фоном.
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Каждое изображение может (и должно!) рассказывать историю

Читатели сначала просматривают картинки и чита-

ют подписи под ними, а затем обращают внимание

на остальное. Максимально используйте это! Напи-

шите текст для каждого изображения. Идея состо-

ит не в том, чтобы обязательно пояснить, что изо-

бражено, а в том, чтобы, используя, его, запустить

вашу тему. Например, подпись «Запишитесь на

курсы повышения квалификации» могла бы ска-

зать о том, какую пользу принесло обучение

этому индивидууму, и тем самым дать толчок

другим читателям.

Никакая история не интересна настолько,

как история человеческой жизни. Чтобы заин-

тересовать читателя, проникнитесь ей, будьте

чуткими и всегда помните, что значит чело-

век для вашей компании.

Разместите фотографии в потоке текста

Большее впечатление фотографии производят, когда стоят

вверху текста. Всегда избегайте середины колонки: это

блокирует процесс чтения.

Подписи всегда лучше располагать ниже фотогра-

фий, тогда текст сможет гладко течь вокруг них.

Подписи в середине колонки - барьеры (крайний

справа), этого следует избегать. Также старайтесь

оставаться подальше от низа колонок. На странице

с рваным основанием фото выглядят слишком тяже-

ловесными.
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Последовательный анализ показывает методы, полезные для любой работы

Семинар по информационным
бюллетеням

Не хватит песка в море, чтобы пересчитать спосо-

бы, которыми элементы страницы информацион-

ного бюллетеня могут быть собраны в единую ком-

позицию. Их так много, что, если вы строите стра-

ницу, бесцельно щелкая — заголовок здесь, рамка

там, — ваши шансы достичь удовлетворительного

результата равны нулю.

Что делает страницу хорошей? Как во всем ре-

кламном дизайне, хорошая страница — это та, ко-

торая устанавливает связь. Связь означает, что

издатель посылает, а читатель получает сооб-

щение. Это полностью отличает ее от страниц, про-

сто являющихся симпатичными; это требует боль-

шего, чем просто ясный текст. Очевидно, многие

тексты не прочитываются до конца просто из-за

слабого или из-за несоответствующего тексту

оформления.

Ваша страница должна стоить затрачиваемогс

читателями времени. Если это не так, они быстро

отвернутся и перейдут к другим делам.

Пример, с которым мы будем работать здесь, —

информационный бюллетень для сотрудников.

Обратите внимание, как редизайн преобразовыва-

ет публикацию из того, что воспринималось люд

ми как обязательное для чтения, в то, что они

хотят читать.

Шрифт до
Заголовки: Helvetica bold. Текст: Palatino 10/Auto.

Шрифт после
Заголовки: Helvetica Inserat или Copperplate, 31 bс,

32Ьс или ЗЗЬс.

Текст: Adobe Garamond, 12/15.
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СТР. I ПРЕЖДЕ

ПРЕЖДЕ: TAMS основан на сетке из 5 колонок.
Каждая колонка текста охватывает 2 колонки сет-
ки; нечетная колонка на внешней стороне - для
изображений, заголовков и другого материала
(здесь для содержания). Крупнозернистый отпеча-
ток на лазерном принтере является заключитель-
ной частью создания выпуска; синие чернила
добавлены для акцентов.

СТР.1 П О С Л Е

Семинар по информационным бюллетеням 25



Страница должна иметь визуальный центр, из ко-

торого будет двигаться взгляд читателя. Центр соз-

дается с помощью визуальных контрастов, напри-

мер от большого к маленькому, от темного к свет-

лому и т. д. Здесь же дизайнер создал сбалансиро-

ванную страницу, но она получилась настолько

мягкотелой, что ее трудно читать. Почему? Все

выглядит одинаковым! Заголовки, календарь, со-

держание и текст настолько однообразны по разме-

ру, стилю и плотности, а пустые места так равно-

мерно распределены, что информация теряется в

этой монотонности.

Худшее, однако, в том, что даже заинтересован-

ный читатель не сможет понять, что здесь является

наиболее важным и с чего начать чтение. Все та

же мягкость, которая делает страницу трудной для

чтения, заставляет ее казаться неинтересной

и не заслуживающей внимания.

Использование контрастов создает для читателя визуальный центр

Куда смотреть?

Одинаковые квадраты имеют

равную ценность; читатель не может

понять, что более важно или куда

смотреть.

Центр

Визуальный контраст (здесь —

контраст цветовой насыщенности)

остановит взгляд читателя точно

там, где вы этого хотите

Назначение приоритетов
Многократные контрасты

выполняют предварительную

сортировку частей страницы; теперь

читатель заранее ощущает, что

на странице является наиболее

важным.
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Художественные изображения должны быть привлекательными

TAMS — многонациональная корпорация, интерес

к которой дизайнер пробовал подогреть, изображая

дом и очаг.

Намерение дизайнера было хорошим, но резуль-

тат иллюстрирует трудность применения "клипар-

тов". Этот небольшой дом смотрится рисунком пер-

воклассника.

Использование изображений с целью возбудить

определенное чувство — в данном случае чувство

теплоты и заботы — является чрезвычайно трудным

делом, которое лучше оставить для истинно худо-

жественных решений. Остальные должны искать

неиллюстративные решения в шрифте, фигурах,

насыщенности тона и т. д. Художественные попыт-

ки, которые не соответствуют должному уровню,

будут выглядеть глупо и будут дезориентировать

читателя.

Наиболее распространенная ошибка - это буквальное

иллюстрирование слов. Здесь, например, слова TAMS IN

HOUSE были проиллюстрированы домом, однако компа-

ния по разработке и планированию окружающей среды

не имеет никакого отношения к домам. Художественное

изображение посылает отдельное от текста сообщение;

оно должно дополнять, а не дублировать слова.

| Графика должна быть целенаправленной

Календарь может быть эффективным графическим

средством. Немаркированный календарь справа,

однако, не передает никакой новой для читателя

информации. Он лишь добавляет визуального

«шума» (что-то, что напрасно уводит взгляд в сто-

рону) , нарушает связь с читателем.

В маленьком календаре важных дат используйте рамки большего

размера для текста, предназначенного для ключевых дат; до-

бавьте даты выходных дней для справки и игнорируйте все

остальные. Контрасты добавляют ясность: обратите внимание,

как выделяются темные ярлыки с текстом.
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I Мастерство говорит все

Мастерство — это внимание к деталям: одинаковая

разгонка набора, выравнивание колонок... Это под-

гонка и отделка. Скромная, но хорошо проработан-

ная страница более профессиональна, чем роскош-

ная, но плохо построенная композиция. Некоторые

секреты мастерства:

Взгляд неосознанно тревожит невыров-

ненность элементов. Регулируйте это

тщательно.

Когда используется буквица, она должна

быть достаточно большой (попробуйте

сделать ее в 4 раза больше, чем размер

текста), и для более опрятного вида ее

надо выровнять по базовой линии смеж-

ного текста.

Буква Т требует больших ухищрений,

чем многие другие. Обратите внимание,

как оставшаяся часть первого слова по-

дворачивается под эту букву. Эти два

элемента должны быть четко разделены.

Заметно лучше!

Проектируем для читателя

Причина, почему наиболее почитаемые (и широ-

кочитаемые) публикации созданы не в модных

сверхсовременных стилях заключается в том,

что они разрабатывались для читателей, а не для

художников.

Читателю важны слова. Простая страница, кото-

рую можно с удовольствием читать, будет воспри-

нята лучше, чем более сложная страница, которую

читать трудно. Когда целью является связь с чита-

телем, кто еще лучше подходит для роли судьи?

ПРЕЖДЕ ПОСЛЕ

Детали имеют значение. Здесь дизайнер расположил

фотографию поперек двух колонок текста. Результат?

Чрезвычайно узкие проходы по сторонам фотографии

делают чтение неудобным. В альтернативном решении

фотографию нужно было переместить к левому полю

и поднять выше.
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Шапка задает тон всему изданию

Ничто, несомненно, не задает тон информацион-
ному бюллетеню в большей степени, чем шапка
издания: она читается первой и оценивается
мгновенно. Чтобы спроектировать привлекатель-
ную шапку на ровном месте, начните только со
шрифта. Привлеките внимание читателя контра-
стами размеров, стилей и цветов. Чем больше
контраста, тем быстрее вы увидите результат.

Серый (70 %) на черном разрешает белому

шрифту охватить всю шапку; черный фон

обеспечивает четкость и притягивает взгляд.

Здесь дизайнер был ограничен крайней колонкой
сетки из 5-ти колонок и необходимостью запол-
нять ее содержанием. Его лишний в этом бюллете-
не первый пункт расположен рядом с заголовком
статьи на титульном листе!

Такое решение может подорвать доверие чита-
теля. Каким образом? Указывая то, что является
очевидным, особенно на таком видном месте,
бюллетень выказывает пренебрежение к интел-
лекту читателя. Это немедленно становится точкой
отсчета: читатель будет переходить к другим
статьям с тихим подозрением, что они являются
столь же тривиальными.

Особенно разительно то, что этот эффект явля-
ется невидимым. Читатель, скорее всего, будет
не знать о вынесенном им самим приговоре,
а старавшемуся изо всех сил редактору придется
задаться вопросом, почему никто не принимает
его тяжелую работу всерьез.
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Очень тяжелый Futura Extra Bold резко кон-

трастирует с Helvetica Neue Thin, который

толкает взгляд на повторный проход. Проти-

вопоставление цветов (белый на черном)

усиливает эффект.

Избегайте банальностей



На современном этапе компьютер не обладает

ни способностью понимать и оценивать,

ни способностью выносить эстетические суждения,

так что не полагайтесь на режим «авто»

для решения всех проблем. Пример:

ПРЕЖДЕ : поле 1p6, 3-пиковая зона переносов

ПОСЛЕ: поле Op I I, 0-пиковая зона переносов

He слишком ли рваный край?
Текст, набранный с рваным правым и выровненным левым

краем, может оставлять неожиданно широкие и неуклюже

выглядящие провал между колонками. Если программа не

устраняет проблему автоматически, и вы хотите поле

в 1,5 пики, отбейте колонки на I пику (или даже меньше).

Это помогает установить величину зоны расстановки пе-

реносов равной нулю, что вынудит слова расположиться

так близко к краю, насколько это возможно.

| Меньше разговоров

Лучше всех это выразил Марк Твен: «Я написал

бы письмо короче, но у меня не было времени».

Информационные бюллетени сильно разнятся по

этому вопросу: бывали статьи, которые писались

на бумажных салфетках и ценились десятилетия-

ми, однако в большинстве своем. 300-сотстранич-

ные журналы обычно просматриваются и тут же

выбрасываются.

Независимо от квалификации дизайнера, стра-

ница, забитая текстом, не будет читаться. Ваша

первая цель поэтому — сделать ваши страницы лег-

кодоступными для читателя. Вообще это делается

при помощи рисунков и открытого пространства,

которое действует точно так же, как открытая

дверь.

У вас 5 страниц передовицы, а надо запихать ее

в 4? Сделайте так: сократите статью наполовину,

затем снова наполовину... Если ничего не осталось,

то не с чего было и начинать.

На новой стр. 1 меньше текста, чем в оригинале, но все

же она, видимо, будет читаться. Почему? Неработающие

календарь и оглавление удалены. Неудобное обтекание

текста исчезло. Фотография теперь в центре внимания.

Гарнитуры отделяют заголовок от подзаголовка. Откры-

тое пространство (обратите внимание на заголовок)

более доступно.
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Точно отрегулируйте все сами



ПРЕЖДЕ: сетка с 5 несимметричными

колонками требует слишком искусной

верстки: пустая внешняя колонка слиш-

ком широка (лучшая альтернатива - 7

колонок). Чистая, страница с 3 колонка-

ми (После) построена поверх 6 колонок

и менее требовательна. Заголовки на ра-

звороте дублируются (1); бросается

в глаза, что текст на правой странице по-

хож скорее на начало новой статьи, чем

на конец предыдущей.

Заголовок и графика вводят в заблуж-

дение: они выглядят скорее как новая

тема, а не продолжение статьи

на обложке (2).

СТР. 2 И 3 ПРЕЖДЕ

ПОСЛЕ: пустое пространство служит переходом:

охватывает внутренние поля и четко объединяет

две части раздела «What's New?». Поднятый

заголовок теперь соразмерен своей важности.

СТР. 2 И 3 П О С Л Е
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ПРЕЖДЕ: «личная» страница персонала TAMS наиболее

читаема. Почему? Потому что люди более всего интересу-

ются другими людьми. Не случайно, однако, что это одна

из страниц, где гармонируют рисунки собственного произ-

водства и статьи типа «посмотрите, у кого только что ро-

дился ребенок».

Но и здесь рисунки низкого качества. Их использова-

ние снижает доверие к организации. Мораль: иногда пол-

ный отказ от иллюстраций - лучшее решение.

СТР. 4 ПРЕЖДЕ

П О С Л Е : при переделке приходится пол-

ностью отказаться от художественных ра-

бот в пользу эффектного оформления тек-

ста. Это нелегкое решение (оно стоило

шести попыток), но заметьте, как острые

контрасты размеров шрифтов, гарнитур

и цвета (только черно-белый) заставляют

взгляд живо перемещаться от заметки к за-

метке. Обратите внимание, также, что

ни один набор не повторяет другой. Это

подчеркивает, что каждая заметка посвя-

щена своей особой теме. СТР. 4 П О С Л Е
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Набор ведет читателя

Легче ориентироваться в статье, если при ее наборе

устанавливается определенная иерархия, подска-

зывающая читателю, что он собирается читать.

Наиболее легко ее можно установить при помощи

шрифтовых контрастов.

Вы не можете сообщить этими заголовками ничего

по отдельности: одинаково набранные Helvetica Bold,

они не дают никакого ключа к пониманию того, что они

содержат информацию различного рода.

Тот же набор с противопоставлением размеров, гарнитур

и цветов. Сразу видно, где заголовок постоянной рубрики,

а где заголовок статьи.

Кадрирование почти всегда улучшает фотографию

Назад в будущее

На взгляд фотографа, это был

прекрасный момент - вицепрезидент

с победившим в конкурсе проектом

в руках на будущей стройплощадке.

Но что фактически показано?

Крошечный человек, на серой траве.

Измените масштаб изображения

Кадрирование заставляет объект

«смотреться». Создайте зеркальное

отображение и расположите его

так, чтобы человек стоял лицом

к верстке, удерживая взгляд читателя

на странице.

Движение добавляет энергии

Этот прием потребует ПО для

ретуширования, но у читателя теперь

появится кое-что общее с вице-

президентом: его развевающийся

на ветру проект перешел в наш мир.
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Какие шрифты хорошо смотрятся вместе, или, как их подбирать.

Комбинации шрифтов

Все шрифты можно разделить на 5 групп по кон-

трастности и наличию и форме засечек. Шрифты

каждой группы подразделяются на гарнитуры.

Ниже, в левой колонке, эти группы только наз-

ваны (так что обращайтесь к специальной литера-

туре ). В следующих колонках данных примеры

сочетания какой-либо гарнитуры из данной группы

с гарнитурой других групп.

При сочетании шрифтов с засечками и без них

учитывайте соответствие форм букв по ширине,

округлости, а также соотношение высот строчных

и прописных букв.

Старайтесь подогнать х-высоты шрифтов. Или,

вы можете увеличить их различие, делая один

шрифт, по крайней мере, на два пункта больше —

или гораздо более жирным, чем другой.
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Создайте элегантный информационный бюллетень.

Заголовок и подзаголовок
выше всего остального

Рассмотрим дизайн этого величественного инфор-

мационного бюллетеня. Его формат создан про-

стым сгибанием продольного листа бумаги размера

letter. Его первая страница напоминает обложку

журнала, что дает бюллетеню возможность хорошо

показать свою наиболее стилистически разработан-

ную часть. Его страницы с двумя колонками каж-

дая выглядят более традиционно. Формат превос-

ходен для неторопливого повествовательного стиля

статей.

Чтобы работать с высоким, нужно думать

о высоком. Этот формат для деревьев, гор, небо-

скребов. Высокий формат может выражать идеи

власти, успеха, неземных вещей. Он может пока-

зывать расстояние и глубину.

Давайте взглянем!
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Лист формата letter с продольным сгибом приводит

к образованию страниц, особенно подходящих

для бюллетеня повествовательного типа речи.

16 страниц - 4 согнутых и сшитых листа.
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Начнем с двух сеток и шрифта, подходящего для повествования

Постройте две сетки, одну для страниц с текстом,

другую для страницы заголовка, (см. установки

документа справа).

Повествовательный бюллетень нуждается

в хорошем повествовательном шрифте. Century

Expanded с хорошей текстурой выберем и для

текста и для заголовков. Franklin Gothic Book

Condensed идеально подходит для перечней,

деталей и других мелочей.

Страница с заголовком

Обратите внимание на широкое левое поле.

Установки документа

Текстовые страницы: верхнее поле: 1", внешние: 1/4",

внутр.: 1/2", нижние: 3/8".

Страница с заголовком: верхнее поле: 1", внешнее:

1", внутр.: 1/2", нижнее: 3/8".

CENTURY EXPANDED FRANKLIN GOTHIC BOOK CONDENSED

Текстовая страница
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